UNTERBACH

TOURISMUS

VEREINSVERSAMMLUNG
UNTERBACH TOURISMUS

¢! 3 3

Turnhal e Untet; "ach

unterbaech.ch/intranet willkommen daheinl/







EINLADUNG ZUR
ORDENTLICHEN VEREINSVERSAMMLUNG

Datum/Zeit: Samstag, 21. Méarz 2026 um 17.00 Uhr
Ort: Turnhalle Unterbéch

Traktandenliste:

Begriissung

Prasenzliste

Wahl der Stimmenzahler

Protokoll der Vereinsversammlung vom 22. Mérz 2025
Jahres- und Geschéftsbericht 2024/2025

Finanzbericht 2024/2025
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Mutationen im Mitgliederbestand
10. Wahlen Vorstand und Wiederwahl Prasidium
11. Ausblick 2025/2026

12. Verschiedenes

Die Jahresrechnung 2024/2025 kann im Tourismusbiro eingesehen werden.
Die Infobroschire inkl. des letzten Protokolls kénnen Sie unter
www.unterbaech.ch/intranet herunterladen.

Wir freuen uns, Sie an der Vereinsversammlung von Unterbach Tourismus
begrissen zu durfen.
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PROTOKOLL DER VEREINSVERSAMMLUNG 22.03.2025

UNTERBACH

WALLIS

UNTERBACH TOURISMUS

Protokoll der 8. Vereinsversammlung vom
Samstag, 22. Marz 2025

17.00 h -18.10 h in der Turnhalle Unterbach

1. Begriissung

2. Prdsenzliste

3. Wahl der Stimmenzahler

4. Protokoll der Vereinsversammlung vom 30. Mdrz 2024
5. Jahres- und Geschaftsbericht 2023/2024

6. Finanzbericht 2023/2024

7. Bericht der Revisionsstelle und Entlastung des Vorstands
8. Budget 2024/2025 mit Genehmigung

9. Mutationen im Mitgliederbestand

10. Wahlen Vorstand

11. Ausblick 2024/2025

12. Verschiedenes

Entschuldigte Mitglieder:

Nussbaumer Beatrice, Zenhdusern Anton, Riebli Peter, Bienz Felix, Maria und Anné Meloen,
Weissen Armand, Zenhdusern Roland, Greuter Urs, Longet René und Eliane, Brunner Erwin
und Angelica, Jossen Tony, Pfammatter Karin, Zenhdusern Michael

1 Begrussung

Die Prasidentin, Lydia Zenhdusern, erdffnet die diesjahrige Vereinsversammlung und be-
griisst herzlich alle anwesenden Mitglieder. Die Einladungen mit Traktandenliste wurden
fristgerecht versandt. Die Infobroschiire war zeitgleich auf unserer Webseite zuganglich.

Bis zum Ende des Geschaftsjahres (31. Oktober 2024) sind weder schriftliche noch miindliche
Antrdge eingegangen. Die Traktandenliste wird einstimmig angenommen.

In einer Schweigeminute nehmen die Anwesenden Abschied von den verstorbenen Mitglie-
dern, die fiir immer von uns gegangen sind. Namentlich gedenken wir: Liischer Walter, Vogel
Alfred, Stanik Zdenek und Weissen Maurice (Ehrenmitglied).

2 Prasenzliste

Von den 32 Anwesenden sind 27 stimmberechtigt. Das absolute Mehr liegt bei 14 Stimmen.
Die Prasenz aller Anwesenden wurde beim Eintritt aufgenommen und ist beim Prdsidium ein-
sehbar.
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3 Wahl der Stimmenzéahler
Als Stimmenzahler wird Denise Saluz einstimmig angenommen.
4 Protokoll der Generalversammlung vom 30. Marz 2024

Das Protokoll der letzten Vereinsversammlung ist in der Informationsbroschiire abgedruckt
und konnte tiber unsere Webseite heruntergeladen werden. Den anwesenden Mitgliedern
liegt es in gedruckter Form vor. Es wird von keinem der Anwesenden verlangt, das Protokoll
vorzulesen. Es gibt auch keine Wortmeldungen zu diesem Traktandum.

Das Protokoll wird einstimmig angenommen.

Die Prdsidentin Lydia Zenhdusern dankt der Verfasserin Dominique Brux. Dominique wird
mit einem Applaus fiir ihre Arbeit gedankt und entlastet.

5 Jahres- und Geschéaftsbericht 2023/2024

Ein ausfithrlicher Bericht wurde in der Infobroschiire abgedruckt. Lydia Zenhdusern fasst die
wichtigsten Punkte zusammen:

Umstrukturierung

Aus der letztjdhrigen Umstrukturierung sind bereits erste Veranderungen spiirbar. Der Vor-
stand arbeitet effizienter und vermehrt im strategischen Bereich. Synergien zwischen den
Sportbahnen und Unterbach Tourismus werden genutzt. Es braucht jedoch noch Zeit bis alle
Anpassungen gefestigt sind. Lydia bedankt sich bei den beteiligten Personen.

Tourismusstrategie 2030
Im vergangenen Geschdftsjahr wurde die Tourismusstrategie 2030 erarbeitet. Kiinftigen
Entscheiden und Entwicklungsschritten soll diese nun als Leitfaden dienen.

LEITSATZE UND WERTE

STRATEGISCHE HANDLUNGSFELDER

ANGEBOTE UND NACHHALTIGKEIT
ORGANISATION ERLEBNISSE UND QUALITAT INFRASTRUKTUR

Marketing und = Outdoor + Nachhaltigkeit Destination
Kommunikation Angebote +  Service-/ Transport
Partnerschaften f+ Schlechtwetter- Erlebnisqualitdt |« Andere
und angebote touristische
Kooperationen = Events Dienst-
Auslastung leistungen

MASSNAHMEN- UND KOMMUNIKATIONSPLAN
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Magic Pass

Eine ebenfalls spiirbare Veranderung brachte die Aufnahme in die Genossenschaft von Magic
Pass. Unterbdch konnte durch diesen Eintritt seinen Bekanntheitsgrad steigern. Die von Ma-
gic Pass gelieferten Daten bringen wertvolle Erkenntnisse fiir eine gezielte Weiterentwick-
lung unseres touristischen Angebots.

Dank
Lydia bedankt sich bei allen Personen, die sich wahrend dem Jahr fiir den Tourismus ein-
setzten und tatkréftig mithelfen. Eine ausfiihrliche Liste ist in der Infobroschiire abgedruckt.

Lydia iibergibt das Wort an den Geschdftsfiihrer Michael Briigger, welcher die Anwesenden
Vereinsmitglieder ebenfalls herzlich begriisst.

Logierndchte in Unterbdch
Die Ubernachtungszahlen in Unterbich zeigen eine insgesamt stabile, aber differenzierte
Entwicklung in den einzelnen Unterkunftsarten:

Die Parahotellerie verzeichnet eine negative Entwicklung. Ein méglicher Grund dafiir kénnte
die ungiinstige Verteilung der Schulferien in den verschiedenen Kantonen sein. Zudem hat
die Streichung der Vergiinstigung am Sessellift den Anreiz verringert, eine Gastekarte zu be-
ziehen, was zu einer Reduzierung der erfassten Ubernachtungen gefiihrt hat. Michael nutzt
diese Situation, um einen Appell an die Vermieter zu richten: Die obligatorische Meldepflicht
muss ernst genommen werden, sie dient zur Erstellung der Statistiken.

Die Zahlen in der Hotellerie sowie bei den Gruppenunterkiinften zeigen keine nennenswerte
Veranderung. Erfreulicherweise wurde bei den Stellpldtzen am Seepark Augstbord eine sehr
positive Steigerung erzielt.

Weitere Kennzahlen

Michael prasentiert einen kontinuierlichen Anstieg der Followerzahlen auf den sozialen Me-
dien (Facebook und Instagram) und bittet die Vereinsmitglieder um Unterstiitzung, Unter-
bach weiterhin mit ansprechenden Fotos und einladenden Beitragen zu fordern. Denn:
Follower von heute sind die Stammgdste von morgen.

Beim Webshop auf der Webseite www.unterbaech.ch hat der Umsatz aufgrund des Wegfal-
lens des Vorverkaufs der Saisonabos seit dem Beitritt zu Magic Pass stark abgenommen.
Kiinftig werden neue Produkte entwickelt, damit diese Kurve wieder an Aufschwung ge-
winnt.

Michael tibergibt das Wort zuriick an Lydia, welche einen kurzen Riickblick iiber einige ver-
gangenen Projekte und Events prasentiert.

Moosalbi und die Waldtiere

Gemeinsam mit Moosalp Tourismus wurde der Kinderwanderweg Moosalbi und die Wald-
tiere erneuert. Die Holzfiguren wurden ersetzt und der Weg wurde durch weitere Posten er-
gdnzt. Im kommenden Sommer soll der Weg zudem auf Franzosisch angeboten werden. Ly-
dia bedankt sich bei Frau Liithi Verena fiir die finanzielle Unterstiitzung.

Augstbord Enduro

Fiir die weitere Vermarktung des Mountainbike-Angebots in Unterbach wurde eine neue
Mountainbike-Route auf homologierten Wegen in die Kommunikation aufgenommen. Der
Augstbord Enduro umfasst fast 1300 Tiefenmeter.
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Summersounds

Die Summersounds am Seepark in Unterbdch haben sich auch 2024 wieder als Highlight im
Veranstaltungskalender etabliert. An vier Freitagen im Juli und August boten wir unseren
Gasten ein einzigartiges Musikfestival mit mehrheitlich top Wetter unter freiem Himmel.

PiRatenFest

Am 09. Juni konnte im Brunno feierlich der neu sanierte Spielplatz eingeweiht und zeitgleich
das PiRatenFest durchgefiihrt werden. Mithilfe der Unterstiitzung von vielen freiwilligen
Helfern hatten die Kinder an diesem Tag tolle Angebote wie Haare stylen, schminken und
basteln.

Herbstgenuss und das Gewerbe stellt sich vor

Am Herbstgenuss durften zahlreiche Interessierte und wanderfreudige Teilnehmer begriisst
werden die kulinarisch Verwéhnt wurden und mehr zum Thema Wasser, Luft, Erde und
Feuer erfahren habe.

Beim Anlass “Das Gewerbe stellt sich vor”, besuchten Interessierte Teilnehmer die Fisch-
zucht in Unterbdch und erhielten spannende Infos und Hintergrundwissen zur Aufzucht der
Fische.

Weiter berichtet Michael tiber die vergangenen Marketing- und Werbemassnahmen.

Messe Neuland

Gemeinsam mit den Destinationen Moosalp, Létschental und Visperterminen hat sich Un-
terbach im Herbst 2024 an der Messe Neuland in Thun prasentiert. Neue Kontakte wurden
gekniipft, neue Gaste wurden gewonnen.

Swiss Guide Happening

Mountainbike Guides aus der ganzen Schweiz haben sich im Herbst 2024 zu einem Bike
Happening in Turtmann getroffen. Tagsiiber waren die Biker unter anderem in Unterbach
unterwegs. Abends konnte unsere Prasidentin Lydia noch einige Worte an die Biker richten
und Unterbdch als Mountainbikedestination positionieren.

Werbung

Durch das Pomona Werbepaket «Goldstar» konnte sich Unterbach im Dezember 23 und
Jan/Feb 202/ mit zwei Radiosports, digitaler Werbung sowie gedruckter Werbung im Walli-
ser Boten perfekt prasentieren. Im Marz 2023 wurde in den Regionen Bern, Thun, Freiburg,
Wallis und Waadt tiber Google geworben. Angesprochen wurden vor allem Pistenfahrer und
Tourengdnger. Im Juli 2024 konnten wir durch eine Zusammenarbeit mit Live Systems ver-
schiedenen Personengruppen (Familien, Kulturfreunde und Naturliebhaber) in den Regionen
Bern, Spiez, Thun, Kandertal und im Unterwallis erreichen. Unsere Freizeittipps wurden je-
weils auf Bildschirmen an Bahnhdofen, Postautos und Tankstellen gezeigt.

Elena Stoffel

Unterbdch Tourismus durfte ein weiters Jahr als Flaschensponsoring mit Elena Stoffel ab-
schliessen. In verschiedenen Interviews hat Elena eine Unterbachner Trinkflasche prdsen-
tiert. Unterbdch Tourismus wiinscht Elena Stoffel fiir ihr Zukunft alles Gute und bedankt sich
flir die Zusammenarbeit.
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Bezahlte Werbung Soziale Medien
Events wie die Summersounds oder auch der Herbstgenuss wurde mit bezahlter Werbung auf
den Sozialen Medien beworben.

Newsletter
Im Geschaftsjahr 2023/2024 konnten wir mit 14 Newslettern jeweils rund 2810 Abonnenten
erreichen und iiber Neuigkeiten, Projekte und Events informieren.

Werbemittel

Bisher wurde jedes Jahr eine Panoramakarte fiir die Winter- und Sommersaison erstellt. Ab
sofort wird jedoch fiir jede Saison eine separate Panoramakarte aufgelegt. Auf der Vorder-
seite bleibt die Panoramakarte unverandert, wahrend die Riickseite nun Platz fiir Angebote
und Leistungstrager bietet. Die Panoramakarte fiir den Winter wurde bereits im neuen Lay-
out gestaltet.

Die Broschiire zur Hangebriicke Milibach wurde in mehreren Sprachen neu iibersetzt, um
eine breitere Zielgruppe anzusprechen. Zusatzlich wurde eine Werbeblache direkt bei der
Hangebriicke angebracht, die den Gdsten zeigt, was Unterbdch alles zu bieten hat und Wan-
derer ins Dorf locken soll.

Gidsteehrungen

Zum Schluss des Riickblicks bedankt sich Lydia bei unseren langjahrigen Gdsten. Speziell ge-
ehrter wurden die Gaste Christen Beatrice fiir 40 Jahre Treue, Frau Furrer Maria fiir 30 Jahre
Treue und Familie Koch Roger und Susanne fiir 15 Jahre Treue.

6 Finanzbericht 2023/2024

Bevor Armon Saluz den Anwesenden den Finanzbericht erkldrt, dankt er Pfammatter Karin fiir
das Erstellen und Abschliessen der Buchhaltung.

In der Bilanz betrdgt das Umlaufvermogen per 31.10.2024 Total CHF 237'793.78, das Anlage-
vermdgen liegt bei CHF 3'101.00. Die Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen sind
erheblich tiefer, da wir weniger offene Posten ausgewiesen haben. Die passiven Rechnungs-
abgrenzungen sind hoher als im Vorjahr, da zum Zeitpunkt des Abschlusses die Abrechnung
der Kur- und Beherbergungstaxen der Hotels noch nicht abgeschlossen waren. Der Rangriick-
tritt von CHF 64'000.00 bleibt weiterhin bestehen. Das kurzfristige Fremdkapital betragt CHF
108'461.75, das langfristige Fremdkapital CHF 94'000.00.

In der Erfolgsrechnung sind die Kur- und Beherbergungstaxen dhnlich wie im Vorjahr. Die
Mitgliederbeitrdge sind leicht angestiegen. Armon erwdhnt, dass diese leider «nur» leicht an-
gestiegen sind und appelliert an die Vereinsmitglieder, sich auch darum zu kiimmern, Fami-
lienmitglieder und Freunde zu einer Mitgliedschaft zu animieren.

Das Konto Aufwand Leistungen hat abgenommen, der Personalaufwand ist jedoch angestie-
gen. Dies entspricht exakt dem budgetierten Betrag und ist mit der Anstellung des Geschéfts-
fiihrers zu begriinden. Der Jahresgewinn betrdgt CHF 1’261.36 und ist praktisch eine Punkt-
landung wie es im Budget vorhergesehen hat.

Der Finanzbericht wurde vorgdngig mit der Gemeinde Unterbdch besprochen. Armon bedankt
sich beim Gemeindeprasidenten Dario Zenhdusern. Unter den Anwesenden gibt es keine Wort-
meldungen oder Fragen. Lydia dankt Karin und Armon fiir die geleistete Arbeit.
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7 Bericht der Revisionsstelle und Entlastung des Vorstands

Herr Marc Zenhdusern der Revisionsstelle Zenhdusern Treuhand AG {ibernimmt das Wort. Die
Jahresrechnung wurde gemadss schweizerischem Standard der eingeschrankten Revision
durchgefiihrt. Bei der Revision gab es keine Sachverhalte, aus denen geschlossen wird, dass
die Jahresrechnung nicht dem schweizerischen Gesetz oder den Statuten entspricht.

Der Finanz- und Revisionsbericht wird von den Mitgliedern einstimmig angenommen. Dem
Vorstand wird einstimmig Entlastung erteilt.

Lydia dankt Marc mit einem Prasent fiir seine Arbeit.

8 Budget 2024/2025 mit Genehmigung

Armon Saluz prdsentiert das Budget. Beim Ertrag der Kur- und Beherbergungstaxe sowie Mit-
gliederbeitrigen werden erfahrungsgemiss keine Anderungen erwartet. Der sonstige Ertrag
wird etwas hoher budgetiert, da man mehr Aufwand bei Events erwartet. Zugleich wird auf der
Ertragsseite aber auch mehr Ertrag budgetiert. Grossere Events erfordern mehr Aufwandskos-
ten, erbringen aber gleichzeitig auch mehr Ertrag. Auch beim Personalaufwand wurde ein h6-
herer Betrag budgetiert, um die offene Stelle im Info-Center passend zu besetzten. Da in den
vergangenen Jahren immer wieder Riickstellungen fiir Projekte getdtigt wurden, konnen im
Geschaftsjahr 2024/25 die Projekte {iber die Riickstellungen finanziert werden. Mit diesem
Budget erwartet man einen Jahresgewinn von CHF 1°000.00.

Das Budget wurde am 13.02.2025 von der Gemeinde Unterbach genehmigt.

Es gibt keine Riickfragen oder Wortmeldungen. Das Budget wird von den Anwesenden
einstimmig angenommen.

9 Mutationen und Mitgliederbestand

Folgende Personen sind per 31.10.2024 aus dem Verein Unterbdch Tourismus ausgetreten:

- Bellasi Oliver

- Bregy Brigitte

- Bregy Christian

- Hofer Samuel

- Zenhdusern Nadine

- Romano Luigi

- Armin und Renate Jakob

Als Neumitglieder werden riickwirkend per 01.11.2024 nachstehende Personen
aufgenommen:

- Jean-Pierre Lambrigger (Vertreter Gemeinde im Vorstand)
- Cindy Schnydrig
- Gastrobetrieb Chez Mo

Alle drei Mitglieder werden einstimmig von den Anwesenden im Verein aufgenommen.
Somit zdhlt Unterbdch Tourismus neu 178 Mitglieder, davon sind 5 Ehrenmitglieder.
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10 Wahlen Vorstand

Stefan Eyer war durch sein Amt als Gemeinderat als Vertreter im Vorstand von Unterbdch
Tourismus. Durch seinen Riicktritt im Gemeinderat wird nun sein Nachfolger Lambrigger
Jean-Pierre im Vorstand aufgenommen. Da diese Position von Amtes wegen besetzt wird,
verlangt es keine Abstimmung,.

Eveline Furrer hat ihre Demission aufgrund privater Verdnderungen fristgerecht und schrift-
lich beim Vorstand eingereicht.

Als Nachfolgerin wird Cindy Schnydrig ausgewahlt und vorgeschlagen. Ihre Wahl in den
Vorstand wird von den Anwesenden einstimmig angenommen.

Stefan und Eveline werden von Lydia mit auserwahlten und lobenden Worten verdankt und
verabschiedet, wéhrend Cindy zugleich mit einem herzlichen Applaus willkommen geheis-
sen wird.

Der Vorstand setzt sich neu folgendermassen zusammen:

- Prdsidium: Zenhdusern Lydia

- Vizeprasidium: Schnydrig Cindy

- Kassier: Saluz Armon

- Marketing: Zenhdusern Jean Pierre

- Vertretung Gemeinde: Lambrigger Jean-Pierre

11 Ausblick 2024/2025

Fiir dieses Traktandum {ibergibt Lydia das Wort an Michael.
Projekte:

Goldlockes Winterkompass

Der Ratselweg Goldlockes Winterkompass beginnt bei der Talstation der Sesselbahn Unter-
bach-Brandalp und fithr von der Brandalp {iber die Schlittelpiste retour ins Dorf. Das neue
Familienangebot fand Anklang und konnte bisher rund 100-mal verkauft werden.

Die Mobiliar Fun Slope

Ebenfalls sehr gute Riickmeldungen erreichen uns zur neuen Fun Slope. Das Projekt wurde
von den Sportbahnen Unterbdch AG in Zusammenarbeit mit Unterbdch Tourismus umge-
setzt. Dieses Projekt konnte durch eine finanzielle Unterstiitzung der Mobiliar umgesetzt
werden. Herzlichen Dank.

MTB- / Trottistrecke

Gemeinsam mit der Gemeinde wird eine neue Mountainbike- und Trottistrecke iiber die Bo-
denwaldstrasse projektiert. Ziel ist es, die Trottifahrer auf einem sichereren Weg ins Dorf zu
filhren. Da bei einem solchen Projekt viele Amter und Bevélkerungsgruppen mitreden kon-
nen, ist es schwierig abzuschdtzen, wann mit dem Bau begonnen werden kann.

Events:

Meet and Greet mit Elena Stoffel
Das Meet and Greet im Mdrz 2025 konnte bereits durchgefiihrt werden und war beinahe

10
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komplett ausgebucht. Viele Kinder aber auch Erwachsene erfreuten sich, Elena live zu erle-
ben und ein paar Profi-Tipps aus erster Hand zu erhalten.

0ld School Day

Mit dem 01d School Day versuchen wir, junge und junggebliebene Personen anzusprechen
und im Retro-Look nach Unterbéch zu locken. Der Tag steht ganz unter den 8oer Jahren und
wird mit verschiedenen Posten, Wettbewerben und Live DJs umrahmt. Abschliessend findet
ein Konzert organisiert vom KKV in der Turnhalle statt.

Alle weiteren Events sind in der Infobroschiire aufgelistet.

Marketing:Weiter prasentiert Michael die bereits durchgefithrten und weiterhin geplanten
Werbemassnahmen.

Gemeinsam mit Live Systems und Impact Medias (Nouvellist) konnten wir den Saisonstart
sowie den Winter in Unterbdch bewerben. Vor allen in den Magic Pass starken Regionen Bern,
Freiburg, Unterwallis und Waadtland wurde die Werbung gezeigt. Gleichzeitig wurde eben-
falls mit bezahlter Werbung auf den Sozialen Medien gearbeitet.

Werbemittel:

Im Herbst 2024 und in diesem Winter wurden zwei Videos iiber Unterbédch erstellt. Zukiinftig
will man Unterbach nicht nur mit Fotos, sondern auch mit Videos bewerben.

Michael zeigt den Anwesenden das Herbstvideo zum Thema Biken in Unterbach.

Die Panoramakarte wird fiir den kommenden Sommer analog der Winterkarte neu erarbeitet.

12 Verschiedenes

Mitarbeiterwechsel Info-Center

Lydia teilt mit, dass die Info-Center-Mitarbeiterin Dominique Brux Unterbdch Tourismus
per Ende April 2025 verlassen wird und dankt Dominique mit lobenden Worten fiir die ver-
gangenen fiinf Jahre.

Als Nachfolger wird per Ende Mai 2025 Jan Noah Steiner aus Gampel neu beim Tourismus-
biiro arbeiten.

Wortmeldung Sportbahnen Unterbach — Erich Pfammatter

Erich gratuliert zum erfolgreichen Geschaftsjahr und dankt fiir die gute Zusammenarbeit. Es
bestehen viele touristische Herausforderungen, die jedoch auch sehr spannend sind. Er dankt
allen Anwesenden und vor allem dem Vorstand und betont, dass genau diese Personen Un-
terbdch verkdrpern und nach draussen tragen. Erich dankt auch den Leistungstrdgern fiir
ihre unermiuidliche Arbeit und appelliert an alle, dass wir alle gemeinsam Unterbéch sind und
nicht als Einzelgeschéfte erfolgreich sein werden.

Weiter berichtet Erich, dass seitens der Bahnen weiterhin am Projekt «Unter Erbe, unsere
Zukunft» gearbeitet wird. Fiir die Erneuerung der Bahnanlagen ist man mit verschiedenen
Firmen in Kontakt.

Am 30.03.2024 gehen die Sportbahnen in die Saisonpause. Am Pfingstwochenende startet der
Wochenendbetrieb, bevor die Bahnen am 19.06.2025 in die Sommersaison starten.

Wortmeldung Gemeinde Unterbdch — Dario Zenhdusern
Dario dankt dem gesamten Vorstand fiir die geleistete Arbeit. Mit den vorhandenen Ressour-
cen wurde das bestmogliche Ergebnis erzielt. Tourismus prdgt eine Destination — ihre

8
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Identitit und das Zusammenleben. Die gelebte Kreativitat hat Unterbach weitergebracht. Die
Gemeinde unterstiitzt weiterhin Projekte wie die neue MTB-Strecke, das geplante Personen-
leitsystem oder die Erweiterung der PKW-Parkpldtze beim Seepark Augstbord. Dario spricht
seinen Dank auch der Augstbord Energie AG, den Hotels und Gastrobetrieben, dem Sportge-
schaft, der Skischule, dem Volg, dem Glitzerlddeli und allen Anwesenden aus — sie alle sind
Markenbotschafter fiir Unterbach.

Ein besonderer Dank geht zudem an Dominique fiir ihre engagierte Arbeit in der Skischule
und im Tourismusbiiro.

Lydia dankt allen Anwesenden fiirs Kommen sowie der Gemeinde fiirs anschliessende Apéro.

Unterbach, 25. Mdrz 2025 Fiir das Protokoll

Lydia Zenhdusern

12



ORGANE DER GESELLSCHAFT

Vereinsvorstand Jahresmitarbeiter

Prasidentin Geschaftsfuhrer

Lydia Zenhausern, Unterbach Michael Brigger, Gampel

Vizeprasidentin Info-Center

Cindy Schnydrig, Bern Dominique Brux, Unterbach
(bis 30.04.2025)

Mitglieder Jan Noah Steiner, Gampel

Armon Saluz, Steinen (ab 01.06.2025)

Jean-Pierre Lambrigger, Unterbach
Jean-Pierre Zenhausern, Unterbéch
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JAHRESBERICHT DER PRASIDENTIN 2024/2025

Umsetzung der Tourismusstrategie 2030 | aktueller Stand

Vor einem Jahr konnte die neu erarbeitete Tourismusstrategie 2030 allen Mit-
gliedern und Interessierten prasentiert werden heute geht es darum, zurtick-
zuschauen und zu eruieren, was denn alles bereits umgesetzt oder angepasst
werden konnte.

Ein wichtiger strategischer Punkt ist die gezielte Bewerbung neuer, aber auch
bestehender Gastegruppen. Bei der Wahl, wo und in welcher Form dies gesche-
hen soll, spielten diese Uberlegungen mit und wir setzten mit dem Marketing be-
wusst auf den nahen deutschsprachigen und spater auf den franzdsischsprachi-
gen Raum. Den saisonalen Zeitpunkten entsprechend wurde die Werbung ange-
passt.

Auch die Organisationsstrukturen wurden angepasst und die Prozesse Uberar-
beitet. Nicht nur innerhalb der Vorstandsarbeit fanden Anderungen statt, son-
dern auch mit der gesamten Zusammenarbeit und dem Mitspracherecht aller
touristischen Akteure im Dorf. Zusétzlich bekamen wir durch die lancierte Um-
frage von vielen Gasten und auch Einheimischen ein wertvolles Feedback, wel-
ches uns notige Schritte fur die kinftige Planung aufzeigt. Der Blick von aussen
ist eine gute Gelegenheit, einen Schritt zuriickzumachen und die Situation von
einem anderen Blickwinkel aus zu betrachten.

Gemeinsam mit unseren Leistungstragern wurden neue Angebote entwickelt
und im Webshop integriert. Gaste konnen diese direkt online buchen.

Die Palette von neuen Angeboten konnte ebenfalls erweitert werden und soll

Gaste dazu animieren, wiederkehrend nach Unterbach zu kommen. Die Attrak-
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Schneesportlerinnen und Schneesportler an der Funslope und fir die Kleinsten

gab es den neuen Winter-PiRatenWeg zu entdecken.

In enger Zusammenarbeit mit der Gemeinde konnte auch das Bild der Destina-
tion Unterbach besprochen werden. Die Gestaltung des Dorfplatzes und der
Dorfstrasse werden die Attraktivitat steigern und das neue Leitsystem hilft allen
Besuchern zur besseren Orientierung.

Wir werden sicherlich weiterhin bemiht sein, die einzelnen strategischen
Punkte der Tourismusstrategie gezielt zu fordern. Ein wichtiger Schwerpunkt
bleibt dabei die Steigerung der Anzahl buchbaren Zweitwohnungen mithilfe ge-
zielter Massnahmen und auch die Steigerung der Bettenauslastung utber das
ganze Jahr.

Auch die Erarbeitung neuer Indoor-Angebote als Schlechtwetter-Alternative ist
weiterhin im Fokus.
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Es ist uns bewusst, dass die prasentierte Strategie nicht innerhalb eines Jahre
umgesetzt und gelebt werden kann. Ich bin aber Gberzeugt, wenn wir weiterhin
gemeinsam Schritt fir Schritt daran arbeiten, wird unsere Vision in einigen Ja
ren unser Dorf Unterbach sehr gut reprasentieren.

Ruckblick Winter 2024/2025

Der friihe und reichliche Schneefall im November und Dezember und das schone
Wetter Uber die Weihnachts- und Feiertage versprachen bereits frih eine sehr
gute Wintersaison fir Unterbach. Zusatzlich kam hinzu, dass der schweizerische

Ferienkalender unserer Destination im Winter 2024/2025 viele Gaste bescherte.
Unsere Destination ist stark abh&ngig von diesem Kalender. Wenn die Ferienwo-
chen gleichméssig verteilt sind, kann Unterb&ch ausreichend Géstebette zur
Verfliigung stellen. Falls dies nicht der Fall ist, stossen wir vor allem in den
Hauptwochen an die Kapazitatsgrenzen der vorhandenen Betten. Somit ist auch
der Erfolg von Unterbéch Tourismus direkt abhangig von den ausseren Rahmen-

bedingungen, auf welche wir teils keinen Einfluss haben.

Ein entscheidender Faktor fir einen angenehmen Aufenthalt in Unterbéch ist
aber auch die Zusammenarbeit zwischen allen Leistungstragern, Zweitwoh-
nungsbesitzern und touristisch orientierten Anbietern. Unterbach Tourismus
sieht sich dort als verbindendes Glied und ist bemiiht darum, gemeinsame An-
gebote und noétigenfalls Losungen zu finden.

S

h-
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Unwetter Ostern 2025

Die Menge an Schnee, welche unsere Region am 16. und 17. April 2025 erreichte,
liess uns alle staunen und wir erfuhren sehr genau, was es bedeutet, wenn pl6tz-
lich alles stillsteht. Dank viel Hilfe, ausserst guter Arbeit der verantwortlichen
Organisationen und einer grossen Portion Zuversicht meisterte Unterbach die
Lage sehr gut.

Trotzdem hinterliess der Schneefall viele Schaden und dies wirkte sich auch auf
die touristischen Angebote aus. Vor allem die Wanderwege waren lange Zeit aus
mehreren Grinden nicht begehbar und die Wege mussten teils den gesamten
Sommer gesperrt werden.

Wir mochten uns an dieser Stelle bei der Gemeinde Unterbach bedanken, die sich

sehr darum bemuhte, dass die meisten Wanderwege schnell wieder begangen
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mische fur ihr Verstandnis, dass die Aufrdumarbeiten die sonst so gewohnte

Ruhe storten und nicht alle Wanderungen wie gewohnt gemacht werden konn-

ten.

Dank

Zum Schluss meines Berichtes danke ich allen, die zur Entwicklung und zur Stér-
kung des Tourismus in Unterb&ch beitragen:

X meinen Vorstandskolleginnen und -kollegen

Michael Briigger, Geschaftsleiter von Unterbach Tourismus und der
Sportbahnen Unterbach AG

Jan Noah Steiner als geschéatzter Mitarbeiter im Tourist Office

Allen Vereinsmitgliedern

Der Gemeinde Unterbach

Dem Biro- und Werkhofteam der Gemeindeverwaltung

Der Sportbahnen Unterbach AG, insbesondere dem Verwaltungsrat fur die
gute Zusammenarbeit

Der Augstbord Energie AG

Den Senioren-Turnern fur die Bedienung des Ginals-Express

René, Yven und Romolo fur das Aufstellen des Kinderzuges

Den Hotel- und Restaurantbetrieben und dem Olympia Sport

Der Snowboard- und Skischule Unterbach

Den Zweitwohnungsbesitzern und der IG Zweitwohnungsbesitzer

Allen Gewerbebetrieben und allen Leistungstragern

Allen Dorfvereinen, speziell auch den Vereinen die einen Wanderweg putzen
und bereitstellen

Der Geteilschaft Suonen- und Sudelpark

Dem Kultur- und Konzertverein

Dem 500er Unterstitzungsclub der SBU AG

Annemarie Schnydrig als Dekorateurin unseres UT-BUros

Otto Zenhausern fur die Betreuung, die Sanierung und Beschilderung unserer
Wanderwege und fur die Instandhaltung der Sitzbanke

x

X X X X X X X X X X X X X

X X X X X
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x Der Familie Longet und Mirjam Drandic fur die Unterstitzung und Mitarbeit bei

den Bachi-Anlassen

Esther Stratt fur die Angebote in ihrem Glitzer-Ladeli
7 BO ®6 Bui ,i"i B 8Kv &EK O 0? ¢ e0i4’

Susanne Spering fur ihr Angebot eines Besuchs im Huhnerstall

Wyss Bernhard fiir seine interessanten und unterhaltsamen Dorffiihrungen

Cindy, Jan und ihrem Team fur die Organisation des Tuurlis und dem Angebot

der Saunakiste

x Furrer Thomas alias DJ Faceman fur die musikalische Unterhaltung wéhrend
vielen Anlésse

x Melanie Zenh&ausern, Melissa Paci, Romaine Jager, Jasmine Furrer und allen an-
deren helfenden Handen fur die Unterstutzung wahrend den Anlassen

x René, Daisy und Désirée bei ihrer Mithilfe bei der Ginwanderung

x Der Familie Zenklusen fur ihre tolle Zusammenarbeit fur das Familien-Winter-
shooting

X Monika Ottiger und ihrem Team fur die Verkdstigung wahrend den Summer-
sounds

x Angelica Brunner und Germaine Zenhausern fur ihre Hilfe bei der Neuerarbei-
tung des Frauenzitatenwegs

X X X X X

Zum Schluss moéchte ich mich bei allen bedanken, die Unterbach Tourismus wah-
rend des gesamten Jahres tatkréftig unterstitzen.

l | '\‘! 8 =)

'\\ }L\}@:\U, Z .
L)@ia Zenhausern
Prasidentin
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GESCHAFTSBERICHT 2024/2025

Logiernachte 2024/2025

ogierna 0/20 0 ; Veranderung
erba zum Vorjahr

Parahotellerie io[iq io[of iA[Ti 15'200 ii[io io[1i 23.36%
Hotellerie of[ig 06[0i o[fi ofil ofii 0[061 8.53%
Pauschalen TA[G( TO[O iT[6d 31050 10[1A T0[7i -3.88%
Gruppenunter-
kunft 535 563 298 268 276 401 45.29%
Stellplatze
Seepark 0 602 i[iv 1'080 i[ié i[on 20.80%
Winter 12'860| ii[iil ii[ogq 12225 ii[0q iv[ii
Sommer 13'323| i0[0] ii[io 11'448 i iT[00

Abb. 1: Ubernachtungszahlen 2024/2025

Die Zahlen Winter/Sommer sind ohne Pauschalen (Jahresgastekarten)

Entwicklung Logierndchte

2007/2008 61’986
2013/2014 43’882
2014/2015 45’180
2015/2016 40’894
2016/2017 40’892
2017/2018 48’264
2018/2019 56’473
2019/2020 61’953
2020/2021 54’405
2021/2022 56’604
2022/2023 54'723
2023/2024 51259
2024/2025 | 54'207

Abb. 2: Entwicklung Logiernéchte
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Entwicklung der Logiernachte 2024/2025

Im vergangenen Geschaftsjahr 2024/2025 zeichnete sich bei Unterbach Touris-
mus ein positiver Trend ab. Nachdem die Logiernachte im Vorjahr leicht riick-
laufig waren, stieg die Gesamtzahl wieder auf 54'207 an. Dies entspricht einem
soliden Plus von knapp 5,7 %. Besonders erfreulich ist die Entwicklung in den
Kernbereichen: Die Parahotellerie (+23,36 %) und die Hotellerie (+8,53 %) leg-
ten deutlich zu. Der Stellplatz Seepark etabliert sich mit einem Zuwachs von
uber 20 % weiterhin als wachsende S&ule.

Die saisonale Auswertung zeigt ein ausgewogenes Bild, wobei insbesondere der
Winter mit 13'116 Logiernéchten hervorsticht. Diese Zunahme ist massgeblich
auf die optimale Verteilung des Ferienkalenders sowie die hervorragenden win-
terlichen Bedingungen lber die Weihnachtszeit zurtickzufihren.

Auch der Sommer konnte mit 12'876 Logiernéachten im Vergleich zum Vorjahr
zulegen, was die Attraktivitat von Unterbach als Ganzjahresdestination unter-
streicht.

Im langfristigen Vergleich (seit 2007) stabilisieren sich die Zahlen damit auf ei-
nem gesunden Niveau Uber der 50'000er-Marke.

19



Weitere Kennzahlen

Umsatz Webshop
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Abb. 3: Entwicklung Webshop Einnahmen

*Seit 2023/24 kein Vorverkauf der Saisonabonnemente SBU AG uber den Webs hop

Follower Social Media
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Abb. 4: Entwicklung Follower Social Media
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Geschéftsstelle
Info Center

Im vergangenen Jahr verzeichnete das Infocenter insbesondere in der Hauptsai-
son im Sommer eine hohe Besucherfrequenz. Viele Gaste nutzten die personliche
Beratung, um ihre Aufenthalte optimal zu planen und sich tber aktuelle Ange-
bote und Events zu informieren.

Die 2024/25 eingefuhrten Betriebszeiten haben sich weitgehend bewahrt. Eine
punktuelle Anpassung erfolgte am Samstag wahrend der Hauptsaisonwochen im
Winter 2026, an dem die Offnungszeit von 16.00 bis 18.00 Uhr aufgrund ma
gelnder Nachfrage gestrichen wurde.

Digitalisierung

Im vergangenen Geschaftsjahr wurde die Digitalisierung bei Unterbach Touris-
mus gezielt vorangetrieben. Durch die Einfiihrung einer Shared-Ablage und die
Modernisierung der Hardware am Arbeitsplatz konnte die interne Zusammenar-
beit effizienter gestaltet werden. Zudem wurde durch eine intensivierte Daten-
pflege im CRM-System die Basis fur professionelle Ablaufe und eine zielgerich-
tete Verwaltung gestarkt.

Personalmutationen im Info Center

Per Ende April 2025 verlasst Dominique Brux Unterb&ch Tourismus. Wir danken
ihr herzlich fur ihren Einsatz. Als Nachfolger im Info-Center konnte Jan Noah
Steiner aus Gampel gewonnen werden. Jan hat seine Tatigkeit Anfang Juni 2025
aufgenommen.

Wander-, Bike- und Erlebniswege
Moosalbi und die Waldtiere

Der in Zusammenarbeit mit Moosalp Tourismus stetig weiterentwickelte Kin-

g i’OBu i’ ‘KB Ui iOBuO7e j}? %plthmRi}liao "B 0"
weiter aufgewertet. Um auch unsere fremdsprachigen Gaste optimal anzuspre-
chen, wurde der gesamte Erlebnisweg ins Franzésische Ubersetzt.

m ? °
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Goldlockes Winterkompass

Der Erlebnisweg «Goldlockes Winterkompass» konnte punktlich auf den Saison-
beginn erdffnet werden. Bereits in der ersten Wintersaison erfreuten sich zahl-
reiche Besucherinnen und Besucher an der Schatzsuche von der Brandalp nach
Unterbach. Besonders grossen Anklang fand das Package «Piratenweg inklusive
Piratenmeni» in einem der Partnerrestaurants.

Bike-/ Trottistrecke Brandalp-Unterbéach

Die geplante Streckenfuhrung fir Bike- und Trottiabfahrten von der Brandalp
nach Unterbach soll die Sicherheit fur die Gaste erhdhen und das Besuchererleb-
nis verbessern. Beim Amt fur Raumplanung des Kantons Wallis wurde ein Vor-
projekt eingereicht. Offene Punkte konnten im Rahmen einer Feldbegehung ge-
klart werden. Die Gemeinde Unterb&ch und Unterbach Tourismus beurteilen das
Vorhaben weiterhin als wichtiges Entwicklungsprojekt fur die Positionierung als
Outdoor-Destination.

Wander- und Bikewegfiihrung bei der Alp Unteres Senntum

Der bisherige Wegabschnitt bei der Alp Unteres Senntum verlief direkt an der
Melkstation und fuhrte zu Konflikte zwischen dem Alpbetrieb sowie den Wande-
rern und Mountainbikern. Aus diesem Grund wurde die Wegfihrung angepasst,
neu angelegt und entsprechend signalisiert. Das Ziel dieser Massnahme ist ein
konfliktfreies Miteinander zu férdern.
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Events/ Produkte
Summersounds

Die Summersounds am Seepark in Unterb&ch fanden an drei Freitagen im Juli so-

wie an einem Freitag im August statt und boten erneut ein einzigartiges Open-
Air-Erlebnis mit eindrucksvollem Blick auf das Bietschhorn. In diesem Jahr stand

die Veranstaltungsreihe ganz im Zeichen der Walliser Musikszene: Vier unter-
schiedliche Walliser Bands sorgten an den Freitagabenden mit vielseitigen Klan-

gen fur stimmungsvolle Sommerabende und begeisterten zahlreiche Besuche-

rinnen und Besucher.

Ginwanderung

Am 20. September 2025 wurde zum zweiten Mal die Ginwanderung durchge-
fuhrt. Bei bestem Wetter und vielen gut gelaunten Wanderern aus der ganzen
Schweiz startete die Gruppe mit einem kdstlichen Brunch im Restaurant Alpen-
rosli. An funf Posten auf dem Weg von der Brandalp bis ins Dorf Unterbach gab
es von Max Gemperle von der Gin-Garage ausfuhrliche Informationen zu unter-
schiedlichen Gins. Naturlich durfte an diesen Orten das Tasting des entsprechen-
den Getranks nicht fehlen. Zum Abschluss lud Unterbach Tourismus die Gaste
dann noch zu feinen Grilladen am Seepark ein, welche musikalisch von der Reg-
gae-Band Jah on Holiday umrahmt worden sind.

Round Table

Nach der erfolgreichen Zusammenlegung fanden der Round Table und die Sit-
zung der touristischen Leistungstréger im vergangenen Jahr jeweils im Herbst
und im Fruhjahr statt. Dieses kombinierte Format dient priméar dem direkten
Austausch der Leistungstrager um die vergangene Saison zu reflektieren sowie
anstehende Neuerungen gemeinsam zu besprechen und abzustimmen. Der
Round Table steht weiterhin allen touristisch Interessierten offen.

Apéro Sesselfahrt Genuss in luftiger Hohe

In Zusammenarbeit mit den Sportbahnen Unterbach und dem Restaurant Alpen-

rosli wurde im vergangenen Jahr das neue Angebot «Apéro-Sesselfahrt Genuss
in luftiger Hohe» lanciert. Dieses in der Schweiz einmalige Produkt erméglicht

es Gasten, die Fahrt auf dem Sessellift mit einer typischen Walliser Apéro-Platte

zu kombinieren. Die Buchung und Abwicklung dieses exklusiven Erlebnisses er-

folgt iber den Webshop von Unterb&ach Tourismus.
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Weihnachtsbackerei Bachi

Auch in diesem Jahr lud die alte Backerei in der Bachi wieder zum Weihnachts-
backen ein. Mehr als 20 Kinder machten sich auf den Weg vom Dorf in die Bé&chi
und horten bereits auf dem Weg spannende Geschichten von den Waldtieren und
ihrer Freundschaft. In der Backerei angekommen teilte sich die Schar in 3 Grup-
pen und buken feine Biscuits, bastelten schillernde Sterne und hérten spannende
Geschichten. Die Zeit verflog wie im Flug und bald wurde es Zeit fuir die Ruckkehr
ins Dorf.

Old School Day

Am 29. Méarz 2025 feierte die erste Ausgabe der «Old School Days» eine gelun-
gene Premiere. Rund 40 Teilnehmende belebten die Pisten in farbenfrohen
Retro-Outfits und verbrachten gemeinsam einen Skitag ganz im Zeichen von
Nostalgie und Spass. Zu den Hohepunkten z&hlten ein stimmungsvolles DJ-Set
im Restaurant Ginals, der wohl langste Menschenslalom in der Geschichte des
Ginals sowie ein unterhaltsamer Fun-Parallel-Event.

Meet and Greet mit Elena Stoffel

Ein besonderes Highlight bildete das Meet & Greet mit Elena Stoffel, das fir zahl-
reiche strahlende Kinderaugen sorgte. Die vorwiegend jungen Teilnehmenden
erhielten die einmalige Gelegenheit ein gemeinsames Riesenslalom-Training
mit der einheimischen Skirennfahrerin zu absolvieren und wertvolle Tipps direkt
vom Profi zu erhalten. Eine anschliessende Autogrammstunde sowie personliche
Einblicke in den Alltag einer Weltcupskifahrerin rundeten den erlebnisreichen
Tag ab.

24



Skitest Fischer

Ein weiteres sportliches Highlight im M&rz war der Skitest im Ginals, welcher
von der Marke Fischer organisiert und durchgefuhrt wurde. Wéahrend eines Wo-
chenendes erhielten alle Interessierten die Gelegenheit, die neuesten Skimodelle
von Fischer kostenlos zu testen und direkt auf der Piste zu vergleichen.

Fun Slope

In enger Zusammenarbeit zwischen den Sportbahnen Unterbéch und Unterbach
Tourismus konnte im vergangenen Geschaftsjahr die Fun Slope erfolgreich rea-
lisiert werden. Die neue Strecke bietet mit Wellen-Mulden, Steilkurven und klei-
nen Spriingen ein attraktives Zusatzangebot auf der Piste. Damit wurde das Win-
tersportangebot gezielt erweitert um sowohl Familien als auch ambitionierte
Schneesportler anzusprechen.

Weitere Veranstaltungen und Produkte:

- Kindersilvesterdisco & Neujahrsapéro
- Kinderkinos

- Eidgendssischer Mihlentag

- Gasteapéros Winter & Sommer

- Kinderzug «Ginals Express»

- Pistenfahrzeug und Schneekanonen

- 6 ?2}64mv,64 m 78 i imv 77 B "B 1Imv "*m F7"vj i7au 7"
- Huhnerstallbesichtigung bei Susanne

- Alpluft schnuppern

- Dorffuhrung

- Yoga am Seepark
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Marketing
Werbevideos

Im vergangenen Geschaftsjahr wurde die geplante Video-Offensive umgesetzt.
Insgesamt wurden drei Stimmungsvideos produziert, die Unterbach aus der Per-
spektive der Hauptzielgruppen authentisch préasentieren. Anfang September
wurde das Bike-Video auf den digitalen Kanalen lanciert, wobei die Agentur Ab3
Unterbéach Tourismus bei der gezielten Bewerbung auf Social Media und YouTube
unterstutzte. Im Februar folgte die Veroffentlichung eines Stimmungsvideos fur
den Schneesport. Diese bewegten Bilder erméglichen es, die Destination emoti-
onal und dynamisch einem breiten Publikum n&aherzubringen und das Interesse
potenzieller Gaste weiter zu steigern.

Interaktive Panoramakarte

Im vergangenen Geschaftsjahr wurden sowohl die Winter- als auch die Sommer-
Panoramakarte im neuen Format lanciert. Die interaktiven Karten dienen auf der
Vorderseite als klassische Panorama-Ubersicht, wahrend die Riickseite statische
Informationen sowie weiterfihrende QR-Codes bereithalt. Dieses System er-
madglicht es den Gasten destinationsspezifische Informationen gezielt abzurufen
und verbindet das Printformat effizient mit den digitalen Informationskanalen
von Unterbach Tourismus.

Messe Neuland

Vom 31. Oktober bis zum 3. November 2024 prasentierte sich Unterbach Touris-
mus gemeinsam mit der Moosalpregion, Visperterminen und dem Lotschental
an der Messe Neuland in Thun. Der gemeinsame Auftritt stand im Zeichen des
Magic Pass, welcher als verbindendes Element der Partnerregionen fungierte.
Wahrend der Messetage konnten zahlreiche Besucher direkt angesprochen und
Uber die touristischen Highlights der Destination Unterbach informiert werden.
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Kampagnen

Im vergangenen Geschéftsjahr wurden in Zusammenarbeit mit Impact Media
und der Agentur Ab3 gezielte Saisonkampagnen umgesetzt. Die Winterkam-
pagne fokussierte sich primar auf das Unterwallis sowie den Kanton Waadt und
umfasste einen Mediamix aus Online-Werbung und Print-Beitragen im «Le

Nouvelliste».

Die Sommerkampagne 2025 wurde von der Agentur Ab3 betreut und exklusiv
Uber die Meta-Plattformen ausgespielt. Dabei stand die digitale Bewerbung der
touristischen Highlights im Vordergrund, um die Hauptzielgruppen von Unter-
bach direkt und effektiv anzusprechen.

Im vergangenen Geschaftsjahr konnte die Sichtbarkeit von Unterb&ch durch ge-
zielte Kooperationen mit Valais Promotion gesteigert werden. Jeweils an eine
Tag im Sommer und im Winter ibernahm Unterb&ch Tourismus die Social-Me-
dia-Kanale von Valais Promotion. Diese «Takeovers» ermdglichten es, die tou-
ristischen Highlights der Destination direkt an die grosse Follower-Gemein-
schaft der kantonalen Marketingorganisation zu richten und so neue potenzielle
Gaste anzusprechen.

Insgesamt wurden 8 Newsletter an unsere Abonnenten versendet.
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AUSBLICK 2025/2026

Ein wichtiges Projekt im kommenden Geschaftsjahr ist der Umzug unseres Bu-
ros . Ab dem 01.05.2026 begrissen wir unsere Gaste an der Dorfstrasse 32 im Info
Center. Auch am neuen Ort setzen wir auf bewahrte Synergien. Die Raumlichkei-

ten werden weiterhin gemeinsam mit den Sportbahnen Unterbach AG sowie der
Skischule Unterbach genutzt, um unseren Gasten einen zentralen und umfas-
senden Service aus einer Hand zu bieten.

Alle Piratinnen und Piraten Ahoi! Am 22. Marz 2026 wird uns PiRatin Goldlocke
erneut einen Besuch abstatten und ein tolles Fest mit uns feiern.

Nach den erfolgreichen Piratenfesten im Sommer starten wir unser nachstes
Abenteuer mit einem Winteranlass fir Gross und Klein. Als PiRatenschiff wird
uns die Wolfshohle dienen, wo Schatzsuchen, PiRatengeschichten und feine
Kdstlichkeiten angeboten werden und dies natirlich alles im PiRaten-Look!
Alle sind herzlich willkommen.

Unterbach, das «Ruitli der Schweizer Frau», wertet sein kulturelles Erbe auf. In
Zusammenarbeit mit dem Kantonalen Amt fir Gleichstellung und Familie
(KAGF) sowie dem Staatsarchiv Wallis wird der bestehende Frauenzitatenweg
umfassend erneuert. Loterie Romand férdert das Projekt mit CHF 18'000.

Das Projekt prasentiert 15 bedeutende Walliserinnen in einer zeitgemassen,
zweisprachigen Form mit Portrats, Zitaten und interaktiven Audioinhalten. D ie
Einweihung des Frauenzitatenwegs findet am 30. Mai 2026 mit einem festliche n
Programm statt, das unter anderem Ansprachen von Staatsrat M. Reynard, mu-
sikalische Unterhaltung und eine gefihrte Wanderung umfasst.

Vom 17.- 19. April 2026 darf sich die Destination Unterbach bereits zum dritten

Mal an der Murgenthaler Gewerbeausstellung (MUGA) einem breiten Publi-
kum prasentieren. In diesem Jahr machen wir dies in bester Gesellschaft die
Destinationen Loétschental und Visperterminen werden uns ebenfalls begleiten

und wir kdnnen gemeinsam die Region Oberwallis wirdig vertreten.

Mit einem gemeinsamen Stand prasentieren wir den Besucherinnen und Besu-
chern unsere Destinationen, verpflegen sie mit feinen Walliserplattli, einem gu-
ten Tropf Heida und bringen den Aargauern das Wallis etwas néher.
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FINANZBERICHT 2024/2025
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BERICHT DER REVISIONSSTELLE
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BUDGET 2025/2026

Erfolgsrechnung Budget 2025/26 ER 2024/25
Ertrag

Kur & Beherbergungstaxen 224'650.00 1

Mitgliederbeitrage 1 T

Ertrag Verkaufe 1 1

Liegenschaftsertrag 5292.00 i

Sonstiger Ertrag 1 q

Erlésminderungen

Verluste Forderungen KT & BT 1 1
TOTAL ERTRAG 1 1
Aufwand
Aufwand Leistungen 1 q
Personalaufwand T 1
Allgemeiner Betriebsaufwand 1 1
Werbeaufwand * 1 1
Touristische Infrastruktur / Projekte ** - 1
Finanzaufwand 1 1
TOTAL AUFWAND 1 1
Betriebsergebnis 1 vor Abschreibungen il T
Abschreibungen T T
Betriebsergebnis 2 vor a.o. Erfolg 592.00 |
Ausserordentlicher Aufwand, Riickerstattung zuviel bezahlte Kurtaxe - 1
JAHRESGEWINN 592.00 893.89

* Die Priorisierung von Investitionen in die Qualitatssicherung eigener Produkte fuhrt zu einer Reduktion des Werbeaufw ands.

**  Touristische Infrastruktur und Projekte w erden im Geschéftsjahr 2025/26 aus den Riickstellungen finanziert.
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PROGRAMM 2025/2026

28.12.2025 Weihnachtsbackerei
31.12.2025 Kinderdisco

01.01.2026 Neujahrsapéro

05.02.2026

SEI ierro

26.02.2026

26.12.2025

06.02.2026

;gg;;g;g Gasteapéro Winter
27.02.2026

06.03.2026

19.03.2025 Helferfest

21.03.2026 Vereinsversammlung Unterb&ch Tourismus
26.03.2026 Round Table

22.03.2026 PiRaten Fest

28.03.2026 Old School Day
06.04.2026 Ringkuhkampf Goler
16.05.2026 Eidgendssischer Mihlentag
10.07.2026

;Zg;;g;g Summersounds @ Seepark
07.08.2026

Juli / August 2026

Gasteapéros Sommer

19.09.2026

Herbstgenuss

15.10.2026

Round Table
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NOTIZEN
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