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EINLADUNG ZUR 
ORDENTLICHEN VEREINSVERSAMMLUNG 

Datum/Zeit: Samstag, 21. März 2026 um 17.00 Uhr 
Ort: Turnhalle Unterbäch 

 
Traktandenliste: 
 

1. Begrüssung 

2. Präsenzliste  

3. Wahl der Stimmenzähler 

4. Protokoll der Vereinsversammlung vom 22. März 2025 

5. Jahres- und Geschäftsbericht 2024/2025 

6. Finanzbericht 2024/2025 

7. Bericht der Revisionsstelle und Entlastung des Vorstands  

8. Budget 2025/2026 mit Genehmigung 

9. Mutationen im Mitgliederbestand 

10. Wahlen Vorstand und Wiederwahl Präsidium  

11. Ausblick 2025/2026 

12. Verschiedenes  

 

Die Jahresrechnung 2024/2025 kann im Tourismusbüro eingesehen werden. 
Die Infobroschüre inkl. des letzten Protokolls können Sie unter  
www.unterbaech.ch/intranet herunterladen.  
 
Wir freuen uns, Sie an der Vereinsversammlung von Unterbäch Tourismus 
begrüssen zu dürfen. 

Freundliche Grüsse  
 

Unterbäch Tourismus 
 

 

Lydia Zenhäusern 
Präsidentin 
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PROTOKOLL DER VEREINSVERSAMMLUNG 22.03.2025 
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ORGANE DER GESELLSCHAFT 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Vereinsvorstand 
 
Präsidentin 
 

Lydia Zenhäusern, Unterbäch 
 
Vizepräsidentin 
 

Cindy Schnydrig, Bern 
 
Mitglieder 
 

Armon Saluz, Steinen 
 

Jean-Pierre Lambrigger, Unterbäch 
 

Jean-Pierre Zenhäusern, Unterbäch  

 

Jahresmitarbeiter 
 
Geschäftsführer 
 

Michael Brügger, Gampel 
 
Info-Center 
 

Dominique Brux, Unterbäch  
(bis 30.04.2025) 
 

Jan Noah Steiner, Gampel  
(ab 01.06.2025)  
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JAHRESBERICHT DER PRÄSIDENTIN 2024/2025 

Umsetzung der Tourismusstrategie 2030 �I aktueller Stand  

Vor einem Jahr konnte die neu erarbeitete Tourismusstrategie 2030 allen Mit-
gliedern und Interessierten präsentiert werden ��  heute geht es darum, zurück-
zuschauen und zu eruieren, was denn alles bereits umgesetzt oder angepasst 
werden konnte.  

Ein wichtiger strategischer Punkt ist die gezielte Bewerbung neuer, aber auch 
bestehender Gästegruppen. Bei der Wahl, wo und in welcher Form dies gesche-
hen soll, spielten diese Überlegungen mit und wir setzten mit dem Marketing be-
wusst auf den nahen deutschsprachigen und später auf den französischsprachi-
gen Raum. Den saisonalen Zeitpunkten entsprechend wurde die Werbung ange-
passt.  

Auch die Organisationsstrukturen wurden angepasst und die Prozesse überar-
beitet. Nicht nur innerhalb der Vorstandsarbeit fanden Änderungen statt, son-
dern auch mit der gesamten Zusammenarbeit und dem Mitspracherecht aller 
touristischen Akteure im Dorf. Zusätzlich bekamen wir durch die lancierte Um-
frage von vielen Gästen und auch Einheimischen ein wertvolles Feedback, wel-
ches uns nötige Schritte für die künftige Planung aufzeigt. Der Blick von aussen 
ist eine gute Gelegenheit, einen Schritt zurückzumachen und die Situation von 
einem anderen Blickwinkel aus zu betrachten.  

Gemeinsam mit unseren Leistungsträgern wurden neue Angebote entwickelt 
und im Webshop integriert. Gäste können diese direkt online buchen. 

Die Palette von neuen Angeboten konnte ebenfalls erweitert werden und soll 
Gäste dazu animieren, wiederkehrend nach Unterbäch zu kommen. Die Attrak-
�v�"�‘�"�v�å�v�� �ù���m�� �œ�����e�Ö�i�4�m�� �’�}�i�ù���� �¡�}�?�� �����"�m�e�"���7�� �?�"�v�� �ù���?�� ���B�����ð�K�v�� �&�È�K���Ö�� �Ö�?�� �œ�����e�Ö�i�4�'��
und den ange �e�Ö�m�m�v���B���&�œ�}�?�?���i�m�K�}�B�ù�m�'�������m�v���"�����i�v�
���R�?���Â�"�B�v���i�����i���i���}�v���B���m�"�ó�����ù�"����
Schneesportlerinnen und Schneesportler an der Funslope und für die Kleinsten 
gab es den neuen Winter-PiRatenWeg zu entdecken.  

In enger Zusammenarbeit mit der Gemeinde konnte auch das Bild der Destina-
tion Unterbäch besprochen werden. Die Gestaltung des Dorfplatzes und der 
Dorfstrasse werden die Attraktivität steigern und das neue Leitsystem hilft allen  
Besuchern zur besseren Orientierung.  

Wir werden sicherlich weiterhin bemüht sein, die einzelnen strategischen 
Punkte der Tourismusstrategie gezielt zu fördern. Ein wichtiger Schwerpunkt 
bleibt dabei die Steigerung der Anzahl buchbaren Zweitwohnungen mithilfe ge-
zielter Massnahmen und auch die Steigerung der Bettenauslastung über das 
ganze Jahr.  

Auch die Erarbeitung neuer Indoor-Angebote als Schlechtwetter-Alternative ist 
weiterhin im Fokus.  
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Es ist uns bewusst, dass die präsentierte Strategie nicht innerhalb eines Jahre s 
umgesetzt und gelebt werden kann. Ich bin aber überzeugt, wenn wir weiterhin 
gemeinsam Schritt für Schritt daran arbeiten, wird unsere Vision in einigen Ja h-
ren unser Dorf Unterbäch sehr gut repräsentieren.  

 

Rückblick Winter 2024/2025  

Der frühe und reichliche Schneefall im November und Dezember und das schöne 
Wetter über die Weihnachts- und Feiertage versprachen bereits früh eine sehr 
gute Wintersaison für Unterbäch. Zusätzlich kam hinzu, dass der schweizerische 
Ferienkalender unserer Destination im Winter 2024/2025 viele Gäste bescherte. 
Unsere Destination ist stark abhängig von diesem Kalender. Wenn die Ferienwo-
chen gleichmässig verteilt sind, kann Unterbäch ausreichend Gästebette zur 
Verfügung stellen. Falls dies nicht der Fall ist, stossen wir vor allem in den 
Hauptwochen an die Kapazitätsgrenzen der vorhandenen Betten. Somit ist auch 
der Erfolg von Unterbäch Tourismus direkt abhängig von den äusseren Rahmen-
bedingungen, auf welche wir teils keinen Einfluss haben.  

Ein entscheidender Faktor für einen angenehmen Aufenthalt in Unterbäch ist 
aber auch die Zusammenarbeit zwischen allen Leistungsträgern, Zweitwoh-
nungsbesitzern und touristisch orientierten Anbietern. Unterbäch Tourismus 
sieht sich dort als verbindendes Glied und ist bemüht darum, gemeinsame An-
gebote und nötigenfalls Lösungen zu finden. 
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Unwetter Ostern 2025  

Die Menge an Schnee, welche unsere Region am 16. und 17. April 2025 erreichte, 
liess uns alle staunen und wir erfuhren sehr genau, was es bedeutet, wenn plötz-
lich alles stillsteht. Dank viel Hilfe, äusserst guter Arbeit der verantwortlichen  
Organisationen und einer grossen Portion Zuversicht meisterte Unterbäch die 
Lage sehr gut.  

Trotzdem hinterliess der Schneefall viele Schäden und dies wirkte sich auch auf 
die touristischen Angebote aus. Vor allem die Wanderwege waren lange Zeit aus  
mehreren Gründen nicht begehbar und die Wege mussten teils den gesamten 
Sommer gesperrt werden.  

Wir möchten uns an dieser Stelle bei der Gemeinde Unterbäch bedanken, die sich 
sehr darum bemühte, dass die meisten Wanderwege schnell wieder begangen 
we�i�ù���B���4�K�B�B�v���
���Ñ�}�ù���?���i�"�ó���v���B���’�"�i�����"�B�����i�K�m�m���m���&�m���i�ó�"�'���Ö�B���Ö�7�7�����F�å�m�v�����}�B�ù���1�"�B�����"��
mische für ihr Verständnis, dass die Aufräumarbeiten die sonst so gewohnte 
Ruhe störten und nicht alle Wanderungen wie gewohnt gemacht werden konn-
ten.  

Dank 

Zum Schluss meines Berichtes danke ich allen, die zur Entwicklung und zur Stär-
kung des Tourismus in Unterbäch beitragen: 

�x meinen Vorstandskolleginnen und -kollegen  
�x Michael Brügger, Geschäftsleiter von Unterbäch Tourismus und der  

Sportbahnen Unterbäch AG  
�x Jan Noah Steiner als geschätzter Mitarbeiter im Tourist Office  
�x Allen Vereinsmitgliedern  
�x Der Gemeinde Unterbäch  
�x Dem Büro- und Werkhofteam der Gemeindeverwaltung  
�x Der Sportbahnen Unterbäch AG, insbesondere dem Verwaltungsrat für die  

gute Zusammenarbeit 
�x Der Augstbord Energie AG 
�x Den Senioren-Turnern für die Bedienung des Ginals-Express 
�x René, Yven und Romolo für das Aufstellen des Kinderzuges  
�x Den Hotel- und Restaurantbetrieben und dem Olympia Sport  
�x Der Snowboard- und Skischule Unterbäch  
�x Den Zweitwohnungsbesitzern und der IG Zweitwohnungsbesitzer  
�x Allen Gewerbebetrieben und allen Leistungsträgern 
�x Allen Dorfvereinen, speziell auch den Vereinen die einen Wanderweg putzen  

und bereitstellen  
�x Der Geteilschaft Suonen- und Sudelpark  
�x Dem Kultur- und Konzertverein  
�x Dem 500er Unterstützungsclub der SBU AG  
�x Annemarie Schnydrig als Dekorateurin unseres UT-Büros 
�x Otto Zenhäusern für die Betreuung, die Sanierung und Beschilderung unserer 

Wanderwege und für die Instandhaltung der Sitzbänke  
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�x Der Familie Longet und Mirjam Drandic für die Unterstützung und Mitarbeit bei 
den Bächi-Anlässen 

�x Esther Strütt für die Angebote in ihrem Glitzer-Lädeli  
�x ���7���B�Ö���œ�ó���B�˜�ù���i�����‚�i���"���i�����B�����ð�K�v���&�È�K���Ö���Ö�?���œ�����e�Ö�i�4�'�� 
�x Susanne Spering für ihr Angebot eines Besuchs im Hühnerstall  
�x Wyss Bernhard für seine interessanten und unterhaltsamen Dorfführungen  
�x Cindy, Jan und ihrem Team für die Organisation des Tüürlis und dem Angebot 

der Saunakiste  
�x Furrer Thomas alias DJ Faceman für die musikalische Unterhaltung während 

vielen Anlässe  
�x Melanie Zenhäusern, Melissa Paci, Romaine Jäger, Jasmine Furrer und allen an-

deren helfenden Händen für die Unterstützung während den Anlässen  

�x René, Daisy und Désirée bei ihrer Mithilfe bei der Ginwanderung  

�x Der Familie Zenklusen für ihre tolle Zusammenarbeit für das Familien-Winter-
shooting  

�x Monika Ottiger und ihrem Team für die Verköstigung während den Summer-
sounds  

�x Angelica Brunner und Germaine Zenhäusern für ihre Hilfe bei der Neuerarbei-
tung des Frauenzitatenwegs   

Zum Schluss möchte ich mich bei allen bedanken, die Unterbäch Tourismus wäh-
rend des gesamten Jahres tatkräftig unterstützen.  

 

 

Lydia Zenhäusern  
Präsidentin    
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GESCHÄFTSBERICHT 2024/2025  

Logiernächte 2024/2025 

Abb. 1: Übernachtungszahlen 2024/2025 
Die Zahlen Winter/Sommer sind ohne Pauschalen (Jahresgästekarten)  

 

 

Abb. 2: Entwicklung Logiernächte 
 

  

Logiernächte 
Unterbäch 

19/20  20/21  21/22  22/23  23/24  24/25  
Veränderung 
zum Vorjahr 

Parahotellerie  �í�õ�[�ì�ò�ï �í�ò�[�ò�î�ñ �í�ñ�[�î�ì�õ 15'200 �í�ï�[�í�ð�ð �í�ò�[�î�í�ñ 23.36% 
Hotellerie �ò�[�ï�ô�ñ �ó�[�ó�î�ñ �ó�[�î�í�ð �ó�[�í�î�ñ �ó�[�í�í�ð �ó�[�ó�î�í 8.53% 
Pauschalen �ï�ñ�[�õ�ó�ì �î�ô�[�ô�õ�ì �ï�î�[�ó�ð�ñ 31'050 �î�õ�[�ï�ñ�ñ �î�ô�[�î�í�ñ -3.88% 
Gruppenunter-
kunft  535 563 298 268 276 401 45.29% 
Stellplätze  
Seepark 0 602 �í�[�í�ï�ô 1'080 �í�[�ï�ó�ì �í�[�ò�ñ�ñ 20.80% 

         
 

  
Winter 12'860 �í�í�[�í�í�ñ �í�ï�[�ò�ò�í 12'225 �í�ì�[�ò�ó�ñ �í�ï�[�í�í�ò  
Sommer 13'323 �í�ð�[�ð�ì�ì �í�ì�[�í�õ�ô 11'448 �í�í�[�î�î�õ �í�î�[�ô�ó�ò  
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Entwicklung der Logiernächte 2024/2025 

Im vergangenen Geschäftsjahr 2024/2025 zeichnete sich bei Unterbäch Touris-
mus ein positiver Trend ab. Nachdem die Logiernächte im Vorjahr leicht rück-
läufig waren, stieg die Gesamtzahl wieder auf 54'207 an. Dies entspricht einem 
soliden Plus von knapp 5,7 %. Besonders erfreulich ist die Entwicklung in den 
Kernbereichen: Die Parahotellerie (+23,36 %) und die Hotellerie (+8,53 %) leg-
ten deutlich zu. Der Stellplatz Seepark etabliert sich mit einem Zuwachs von 
über 20 % weiterhin als wachsende Säule. 

Die saisonale Auswertung zeigt ein ausgewogenes Bild, wobei insbesondere der 
Winter mit 13'116 Logiernächten hervorsticht. Diese Zunahme ist massgeblich 
auf die optimale Verteilung des Ferienkalenders sowie die hervorragenden win-
terlichen Bedingungen über die Weihnachtszeit zurückzuführen.  

Auch der Sommer konnte mit 12'876 Logiernächten im Vergleich zum Vorjahr 
zulegen, was die Attraktivität von Unterbäch als Ganzjahresdestination unter-
streicht.  

Im langfristigen Vergleich (seit 2007) stabilisieren sich die Zahlen damit auf ei-
nem gesunden Niveau über der 50'000er-Marke.   
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Weitere Kennzahlen 

 

Umsatz Webshop

 

Abb. 3: Entwicklung Webshop Einnahmen  

*Seit 2023/24 kein Vorverkauf der Saisonabonnemente SBU AG über den Webs hop  

 
Follower Social Media  

 

Abb. 4: Entwicklung Follower Social Media  
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Geschäftsstelle 

Info Center 

Im vergangenen Jahr verzeichnete das Infocenter insbesondere in der Hauptsai-
son im Sommer eine hohe Besucherfrequenz. Viele Gäste nutzten die persönliche 
Beratung, um ihre Aufenthalte optimal zu planen und sich über aktuelle Ange-
bote und Events zu informieren.  

Die 2024/25 eingeführten Betriebszeiten haben sich weitgehend bewährt. Eine 
punktuelle Anpassung erfolgte am Samstag während der Hauptsaisonwochen im 
Winter 2026, an dem die Öffnungszeit von 16.00 bis 18.00 Uhr aufgrund ma n-
gelnder Nachfrage gestrichen wurde. 

Digitalisierung 

Im vergangenen Geschäftsjahr wurde die Digitalisierung bei Unterbäch Touris-
mus gezielt vorangetrieben. Durch die Einführung einer Shared-Ablage und die 
Modernisierung der Hardware am Arbeitsplatz konnte die interne Zusammenar-
beit effizienter gestaltet werden. Zudem wurde durch eine intensivierte Daten-
pflege im CRM-System die Basis für professionelle Abläufe und eine zielgerich-
tete Verwaltung gestärkt.  

Personalmutationen im Info Center 

Per Ende April 2025 verlässt Dominique Brux Unterbäch Tourismus. Wir danken 
ihr herzlich für ihren Einsatz. Als Nachfolger im Info-Center konnte Jan Noah 
Steiner aus Gampel gewonnen werden. Jan hat seine Tätigkeit Anfang Juni 2025 
aufgenommen. 

Wander-, Bike- und Erlebniswege 

Moosalbi und die Waldtiere 

Der in Zusammenarbeit mit Moosalp Tourismus stetig weiterentwickelte Kin-
�ù���i�’�Ö�B�ù���i�’�������‘�K�B���ù���i�����i�Ö�B�ù�Ö�7�e���¡�}�?���%�p�å�m�m�1���i��- �Â���"�����i�&���’�}�i�ù�����"�B���ù�"���m���?���`�Ö���i��
weiter aufgewertet. Um auch unsere fremdsprachigen Gäste optimal anzuspre-
chen, wurde der gesamte Erlebnisweg ins Französische übersetzt. 
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Goldlockes Winterkompass 

Der Erlebnisweg «Goldlockes Winterkompass» konnte pünktlich auf den Saison-
beginn eröffnet werden. Bereits in der ersten Wintersaison erfreuten sich zahl-
reiche Besucherinnen und Besucher an der Schatzsuche von der Brandalp nach  
Unterbäch. Besonders grossen Anklang fand das Package «Piratenweg inklusive 
Piratenmenü» in einem der Partnerrestaurants.  

Bike-/ Trottistrecke Brandalp-Unterbäch 

Die geplante Streckenführung für Bike- und Trottiabfahrten von der Brandalp 
nach Unterbäch soll die Sicherheit für die Gäste erhöhen und das Besuchererleb-
nis verbessern. Beim Amt für Raumplanung des Kantons Wallis wurde ein Vor-
projekt eingereicht. Offene Punkte konnten im Rahmen einer Feldbegehung ge-
klärt werden. Die Gemeinde Unterbäch und Unterbäch Tourismus beurteilen das 
Vorhaben weiterhin als wichtiges Entwicklungsprojekt für die Positionierung als 
Outdoor-Destination. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Wander- und Bikewegführung bei der Alp Unteres Senntum 

Der bisherige Wegabschnitt bei der Alp Unteres Senntum verlief direkt an der 
Melkstation und führte zu Konflikte zwischen dem Alpbetrieb sowie den Wande-
rern und Mountainbikern. Aus diesem Grund wurde die Wegführung angepasst, 
neu angelegt und entsprechend signalisiert. Das Ziel dieser Massnahme ist ein 
konfliktfreies Miteinander zu fördern. 
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Events/ Produkte  

Summersounds  

Die Summersounds am Seepark in Unterbäch fanden an drei Freitagen im Juli so-
wie an einem Freitag im August statt und boten erneut ein einzigartiges Open-
Air-Erlebnis mit eindrucksvollem Blick auf das Bietschhorn. In diesem Jahr stand 
die Veranstaltungsreihe ganz im Zeichen der Walliser Musikszene: Vier unter-
schiedliche Walliser Bands sorgten an den Freitagabenden mit vielseitigen Klän-
gen für stimmungsvolle Sommerabende und begeisterten zahlreiche Besuche-
rinnen und Besucher. 

 

 

 

 

 

 

Ginwanderung 

Am 20. September 2025 wurde zum zweiten Mal die Ginwanderung durchge-
führt. Bei bestem Wetter und vielen gut gelaunten Wanderern aus der ganzen 
Schweiz startete die Gruppe mit einem köstlichen Brunch im Restaurant Alpen-
rösli. An fünf Posten auf dem Weg von der Brandalp bis ins Dorf Unterbäch gab 
es von Max Gemperle von der Gin-Garage ausführliche Informationen zu unter-
schiedlichen Gins. Natürlich durfte an diesen Orten das Tasting des entsprechen-
den Getränks nicht fehlen. Zum Abschluss lud Unterbäch Tourismus die Gäste 
dann noch zu feinen Grilladen am Seepark ein, welche musikalisch von der Reg-
gae-Band Jah on Holiday umrahmt worden sind.  

Round Table 

Nach der erfolgreichen Zusammenlegung fanden der Round Table und die Sit-
zung der touristischen Leistungsträger im vergangenen Jahr jeweils im Herbst 
und im Frühjahr statt. Dieses kombinierte Format dient primär dem direkten 
Austausch der Leistungsträger um die vergangene Saison zu reflektieren sowie 
anstehende Neuerungen gemeinsam zu besprechen und abzustimmen. Der 
Round Table steht weiterhin allen touristisch Interessierten offen. 

Apéro Sesselfahrt ��  Genuss in luftiger Höhe 

In Zusammenarbeit mit den Sportbahnen Unterbäch und dem Restaurant Alpen-
rösli wurde im vergangenen Jahr das neue Angebot «Apéro-Sesselfahrt ��  Genuss 
in luftiger Höhe» lanciert. Dieses in der Schweiz einmalige Produkt ermöglicht 
es Gästen, die Fahrt auf dem Sessellift mit einer typischen Walliser Apéro-Platte 
zu kombinieren. Die Buchung und Abwicklung dieses exklusiven Erlebnisses er-
folgt über den Webshop von Unterbäch Tourismus.   
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Weihnachtsbäckerei Bächi 

Auch in diesem Jahr lud die alte Bäckerei in der Bächi wieder zum Weihnachts-
backen ein. Mehr als 20 Kinder machten sich auf den Weg vom Dorf in die Bächi 
und hörten bereits auf dem Weg spannende Geschichten von den Waldtieren und 
ihrer Freundschaft. In der Bäckerei angekommen teilte sich die Schar in 3 Grup-
pen und buken feine Biscuits, bastelten schillernde Sterne und hörten spannende 
Geschichten. Die Zeit verflog wie im Flug und bald wurde es Zeit für die Rückkehr 
ins Dorf.  

Old School Day 

Am 29. März 2025 feierte die erste Ausgabe der «Old School Days» eine gelun-
gene Premiere. Rund 40 Teilnehmende belebten die Pisten in farbenfrohen 
Retro-Outfits und verbrachten gemeinsam einen Skitag ganz im Zeichen von 
Nostalgie und Spass. Zu den Höhepunkten zählten ein stimmungsvolles DJ-Set 
im Restaurant Ginals, der wohl längste Menschenslalom in der Geschichte des 
Ginals sowie ein unterhaltsamer Fun-Parallel-Event. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Meet and Greet mit Elena Stoffel  

Ein besonderes Highlight bildete das Meet & Greet mit Elena Stoffel, das für zahl-
reiche strahlende Kinderaugen sorgte. Die vorwiegend jungen Teilnehmenden 
erhielten die einmalige Gelegenheit ein gemeinsames Riesenslalom-Training 
mit der einheimischen Skirennfahrerin zu absolvieren und wertvolle Tipps direkt 
vom Profi zu erhalten. Eine anschliessende Autogrammstunde sowie persönliche 
Einblicke in den Alltag einer Weltcupskifahrerin rundeten den erlebnisreichen 
Tag ab. 
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Skitest Fischer 

Ein weiteres sportliches Highlight im März war der Skitest im Ginals, welcher 
von der Marke Fischer organisiert und durchgeführt wurde. Während eines Wo-
chenendes erhielten alle Interessierten die Gelegenheit, die neuesten Skimodelle 
von Fischer kostenlos zu testen und direkt auf der Piste zu vergleichen. 

Fun Slope 

In enger Zusammenarbeit zwischen den Sportbahnen Unterbäch und Unterbäch 
Tourismus konnte im vergangenen Geschäftsjahr die Fun Slope erfolgreich rea-
lisiert werden. Die neue Strecke bietet mit Wellen-Mulden, Steilkurven und klei-
nen Sprüngen ein attraktives Zusatzangebot auf der Piste. Damit wurde das Win-
tersportangebot gezielt erweitert um sowohl Familien als auch ambitionierte 
Schneesportler anzusprechen. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Weitere Veranstaltungen und Produkte: 

- Kindersilvesterdisco & Neujahrsapéro  
- Kinderkinos 
- Eidgenössischer Mühlentag 
- Gästeapéros Winter & Sommer 
- Kinderzug «Ginals Express» 
- Pistenfahrzeug und Schneekanonen 
- �œ�ó���?�}�ó�4�m�v�‚�ó�4�����m���7�ð���i�������i�m�v���7�7���B���"�B���1�m�v���"�*�m���F�7�"�v�¡���i�7�å�ù���7�" 
- Hühnerstallbesichtigung bei Susanne 
- Alpluft schnuppern 
- Dorfführung 
- Yoga am Seepark  
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Marketing 

Werbevideos 

Im vergangenen Geschäftsjahr wurde die geplante Video-Offensive umgesetzt. 
Insgesamt wurden drei Stimmungsvideos produziert, die Unterbäch aus der Per-
spektive der Hauptzielgruppen authentisch präsentieren. Anfang September 
wurde das Bike-Video auf den digitalen Kanälen lanciert, wobei die Agentur Ab3 
Unterbäch Tourismus bei der gezielten Bewerbung auf Social Media und YouTube 
unterstützte. Im Februar folgte die Veröffentlichung eines Stimmungsvideos für 
den Schneesport. Diese bewegten Bilder ermöglichen es, die Destination emoti-
onal und dynamisch einem breiten Publikum näherzubringen und das Interesse 
potenzieller Gäste weiter zu steigern. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Interaktive Panoramakarte 

Im vergangenen Geschäftsjahr wurden sowohl die Winter- als auch die Sommer-
Panoramakarte im neuen Format lanciert. Die interaktiven Karten dienen auf der 
Vorderseite als klassische Panorama-Übersicht, während die Rückseite statische 
Informationen sowie weiterführende QR-Codes bereithält. Dieses System er-
möglicht es den Gästen destinationsspezifische Informationen gezielt abzurufen 
und verbindet das Printformat effizient mit den digitalen Informationskanälen 
von Unterbäch Tourismus. 

Messe Neuland 

Vom 31. Oktober bis zum 3. November 2024 präsentierte sich Unterbäch Touris-
mus gemeinsam mit der Moosalpregion, Visperterminen und dem Lötschental 
an der Messe Neuland in Thun. Der gemeinsame Auftritt stand im Zeichen des 
Magic Pass, welcher als verbindendes Element der Partnerregionen fungierte. 
Während der Messetage konnten zahlreiche Besucher direkt angesprochen und 
über die touristischen Highlights der Destination Unterbäch informiert werden. 
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Kampagnen  

Im vergangenen Geschäftsjahr wurden in Zusammenarbeit mit Impact Media 
und der Agentur Ab3 gezielte Saisonkampagnen umgesetzt. Die Winterkam-
pagne fokussierte sich primär auf das Unterwallis sowie den Kanton Waadt und 
umfasste einen Mediamix aus Online-Werbung und Print-Beiträgen im «Le 
Nouvelliste».  

Die Sommerkampagne 2025 wurde von der Agentur Ab3 betreut und exklusiv 
über die Meta-Plattformen ausgespielt. Dabei stand die digitale Bewerbung der 
touristischen Highlights im Vordergrund, um die Hauptzielgruppen von Unter-
bäch direkt und effektiv anzusprechen. 

Im vergangenen Geschäftsjahr konnte die Sichtbarkeit von Unterbäch durch ge-
zielte Kooperationen mit Valais Promotion gesteigert werden. Jeweils an eine m 
Tag im Sommer und im Winter übernahm Unterbäch Tourismus die Social-Me-
dia-Kanäle von Valais Promotion. Diese «Takeovers» ermöglichten es, die tou-
ristischen Highlights der Destination direkt an die grosse Follower-Gemein-
schaft der kantonalen Marketingorganisation zu richten und so neue potenzielle 
Gäste anzusprechen. 

Insgesamt wurden 8 Newsletter an unsere Abonnenten versendet. 

 

  



28 
 

AUSBLICK 2025/2026  

Ein wichtiges Projekt im kommenden Geschäftsjahr ist der Umzug unseres Bü-
ros . Ab dem 01.05.2026 begrüssen wir unsere Gäste an der Dorfstrasse 32 im  Info 
Center. Auch am neuen Ort setzen wir auf bewährte Synergien. Die Räumlichkei-
ten werden weiterhin gemeinsam mit den Sportbahnen Unterbäch AG sowie der 
Skischule Unterbäch genutzt, um unseren Gästen einen zentralen und umfas-
senden Service aus einer Hand zu bieten. 

 

Alle Piratinnen und Piraten Ahoi! Am 22. März 2026 wird uns PiRatin Goldlocke  
erneut einen Besuch abstatten und ein tolles Fest mit uns feiern.  

Nach den erfolgreichen Piratenfesten im Sommer starten wir unser nächstes 
Abenteuer mit einem Winteranlass für Gross und Klein. Als PiRatenschiff wird 
uns die Wolfshöhle dienen, wo Schatzsuchen, PiRatengeschichten und feine 
Köstlichkeiten angeboten werden ��  und dies natürlich alles im PiRaten-Look! 
Alle sind herzlich willkommen.  

 

Unterbäch, das «Rütli der Schweizer Frau», wertet sein kulturelles Erbe auf. In 
Zusammenarbeit mit dem Kantonalen Amt für Gleichstellung und Familie 
(KAGF) sowie dem Staatsarchiv Wallis wird der bestehende Frauenzitatenweg  
umfassend erneuert. Loterie Romand fördert das Projekt mit CHF 18'000. 

Das Projekt präsentiert 15 bedeutende Walliserinnen in einer zeitgemässen, 
zweisprachigen Form mit Porträts, Zitaten und interaktiven Audioinhalten. D ie 
Einweihung des Frauenzitatenwegs findet am 30. Mai 2026 mit einem festliche n 
Programm statt, das unter anderem Ansprachen von Staatsrat M. Reynard, mu-
sikalische Unterhaltung und eine geführte Wanderung umfasst. 

 

Vom 17.- 19. April 2026 darf sich die Destination Unterbäch bereits zum dritten 
Mal an der Murgenthaler Gewerbeausstellung (MUGA)  einem breiten Publi-
kum präsentieren. In diesem Jahr machen wir dies in bester Gesellschaft ��  die 
Destinationen Lötschental und Visperterminen werden uns ebenfalls begleiten 
und wir können gemeinsam die Region Oberwallis würdig vertreten.  

Mit einem gemeinsamen Stand präsentieren wir den Besucherinnen und Besu-
chern unsere Destinationen, verpflegen sie mit feinen Walliserplättli, einem gu-
ten Tropf Heida und bringen den Aargauern das Wallis etwas näher.  
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FINANZBERICHT 2024/2025 

 



30 
 

 



31 
 

BERICHT DER REVISIONSSTELLE 
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BUDGET 2025/2026  

 

 

  

Budget 2025/26 ER 2024/25

Ertrag

Kur & Beherbergungstaxen 224'650.00 �������¶������������              

Mitgliederbeiträge ���¶������������                  ���¶������������                  

Ertrag Verkäufe ���¶������������                  ���¶������������                  

Liegenschaftsertrag 5'292.00 ���¶������������                  

Sonstiger Ertrag �����¶������������                �����¶������������                

Erlösminderungen

  Verluste Forderungen KT & BT �����¶������������                 ���¶������������                  

TOTAL ERTRAG �������¶������������              �������¶������������              

Aufwand

Aufwand Leistungen �����¶������������                �����¶������������                

Personalaufwand �������¶������������              �������¶������������              

Allgemeiner Betriebsaufwand �������¶������������              �����¶������������                

Werbeaufwand * �����¶������������                �����¶������������                

Touristische Infrastruktur / Projekte ** -                         ���¶������������                  

Finanzaufwand ���¶������������                  ���¶������������                  

TOTAL AUFWAND �������¶������������              �������¶������������              

Betriebsergebnis 1 vor Abschreibungen ���¶������������                 ���¶������������                 

Abschreibungen ���¶������������                  ���¶������������                  

Betriebsergebnis 2 vor a.o. Erfolg 592.00                    ���¶������������                 

Ausserordentlicher Aufwand, Rückerstattung zuviel bezahlte Kurtaxe -                         ���¶������������                  

 JAHRESGEWINN 592.00                    893.89                    

* Die Priorisierung von Investitionen in die Qualitätssicherung eigener Produkte führt zu einer Reduktion des Werbeaufw ands.

** Touristische Infrastruktur und Projekte w erden im Geschäftsjahr 2025/26 aus den Rückstellungen finanziert.

Erfolgsrechnung
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PROGRAMM 2025/2026  

 

  

28.12.2025 Weihnachtsbäckerei 

31.12.2025 Kinderdisco  

01.01.2026 Neujahrsapéro 

 
05.02.2026 
13.02.2026 
19.02.2026 
26.02.2026 
 

Kinderkino 

 
26.12.2025 
06.02.2026 
13.02.2026 
20.02.2026 
27.02.2026 
06.03.2026 
 

 
Gästeapéro Winter 
 

19.03.2025 Helferfest  

21.03.2026 Vereinsversammlung Unterbäch Tourismus 

26.03.2026 Round Table  

22.03.2026 PiRaten Fest 

28.03.2026 Old School Day  

06.04.2026  Ringkuhkampf Goler  

16.05.2026 Eidgenössischer Mühlentag 

 
10.07.2026 
17.07.2026 
24.07.2026 
07.08.2026 
 

Summersounds @ Seepark 

Juli / August 2026 Gästeapéros Sommer 

19.09.2026 Herbstgenuss  

15.10.2026 Round Table 
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NOTIZEN  
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NOTIZEN  
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