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EINLADUNG ZUR 
ORDENTLICHEN VEREINSVERSAMMLUNG 

Datum/Zeit: Samstag, 22. März 2025 um 17.00 Uhr 
Ort: Turnhalle Unterbäch 

 
Traktandenliste: 

 

1. Begrüssung 

2. Präsenzliste  

3. Wahl der Stimmenzähler 

4. Protokoll der Vereinsversammlung vom 30. März 2024 

5. Jahres- und Geschäftsbericht 2023/2024 

6. Finanzbericht 2023/2024 

7. Bericht der Revisionsstelle und Entlastung des Vorstands  

8. Budget 2024/2025 mit Genehmigung 

9. Mutationen im Mitgliederbestand 

10. Wahlen Vorstand  

11. Ausblick 2024/2025 

12. Verschiedenes  

 

Die Jahresrechnung 2023/2024 kann im Tourismusbüro eingesehen werden. 

Die Infobroschüre inkl. des letzten Protokolls können Sie unter  

www.unterbaech.ch/intranet herunterladen.  

 

Wir freuen uns, Sie an der Vereinsversammlung von Unterbäch Tourismus 

begrüssen zu dürfen. 
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PROTOKOLL DER VEREINSVERSAMMLUNG 30.03.2024 
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ORGANE DER GESELLSCHAFT 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Vereinsvorstand 
 
Präsidentin 
 
Lydia Zenhäusern, Unterbäch 
 
 
Vizepräsidentin 
 
Eveline Furrer, Unterbäch 
 
 
Mitglieder 
 
Armon Saluz, Steinen 
Jean-Pierre Zenhäusern, Unterbäch 

Jean-Pierre Lambrigger, Unterbäch 

 

Jahresmitarbeiter 
 
Geschäftsführer 
 
Michael Brügger, Gampel 
 
 
Info-Center 
 
Dominique Brux, Unterbäch 
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JAHRESBERICHT DER PRÄSIDENTIN 2023/2024 

Umstrukturierung – Rückblick  

Im Herbst 2023 startete der Prozess der Umstrukturierung von Unterbäch  
Tourismus gemeinsam mit der Sportbahnen Unterbäch AG. Inzwischen sind 
erste Erfolge sicht- und spürbar. Ressourcen werden nun gezielter eingesetzt 
und die Zusammenarbeit gestaltet sich effektiver. Operative Handlungsabläufe 
können weiterhin zunehmend standardisiert werden, mit dem Ziel, dass sich der 
Vorstand von UT und der Geschäftsleiter vermehrt für strategische  
Handlungsfelder einsetzen können. Wir bedanken uns bei allen Beteiligten für 
die Mitarbeit und das Verständnis während der Phase der Umstrukturierung.  

 

Neue Tourismusstrategie 2030 

Gemeinsam mit unserem neuen Geschäftsleiter konnte der Vorstand von  
Unterbäch Tourismus ein wichtiges Ziel im letzten Geschäftsjahr umsetzen: eine 
Tourismusstrategie wurde erarbeitet. Die Destinationsstrategie ist der Leitfaden 
für die zukünftige touristische Entwicklung in Unterbäch. Das hilft Ressourcen 
und künftige Investitionen gezielt einzusetzen und die Destination in die ge-
wünschte Richtung zu entwickeln. 

Zudem ermöglicht dieses Strategiepapier eine bessere Koordination zwischen 
verschiedenen Akteuren, wie UT, Gemeinde, Leistungsträger und der lokalen  
Bevölkerung, um gemeinsam an der Erreichung der Ziele zu arbeiten. 

Wir erwarten aufgrund der erarbeiteten Tourismusstrategie eine zielgerichtete 
Entwicklung und eine erfolgreiche Positionierung unserer Destination.  

Nach mehreren Workshops kann nun folgende Vision präsentiert werden:  

 

Unterbäch ist eine lebendige und vielfältige Feriendestination 
für alle Jahreszeiten. Generationenübergreifende Angebote 
machen ihre natürliche Schönheit und ihr kulturelles Erbe  
zugänglich. 
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Unsere Leitsätze richten sich nach folgenden Schwerpunkten: ganzjährig, 
nachhaltig und einer gestärkten Vernetzung.  

Die konkreten strategischen Ziele der Tourismusstrategie 2030 sind:  

1. Steigerung der Übernachtungszahlen durch neue und bestehende  
Gästegruppen.  
 

2. Förderung des Ganzjahrestourismus durch infrastrukturelle  
Erneuerungen und innovative Angebote.  
 

3. Förderung von nachhaltigem Tourismus.  
 

Im unten aufgeführten Schema sind die definierten Bereiche und Kategorien  
ersichtlich, in denen Massnahmen und Aktivitäten durchgeführt werden, um die 
strategischen Ziele zu erreichen.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Abb. 1: Strategiehaus Unterbäch Tourismus 2030 
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Magic Pass 

Die Aufnahme in die Genossenschaft von Magic Pass zeigte für die gesamte  
Destination positive Auswirkungen. Der Bekanntheitsgrad unserer Destination 
wurde gesteigert und es konnten viele neue Gäste in unserem Dorf begrüsst werden. 
Sowohl im Sommer wie auch im Winter war eine Steigerung der Anzahl neuer  
Gäste bemerkbar, insbesondere bei den Tagesgästen. Auch von der einheimischen 
Bevölkerung wird das Angebot geschätzt und die Möglichkeiten dieses lukrativen 
Angebots genutzt. Für die erfolgreiche Positionierung der Destination Unterbäch 
sind alle Leistungsträger mitverantwortlich. Die Magic Pass Gäste profitieren  
neben der Benutzung der Transportanlagen auch von anderen Dienstleistungen in 
Unterbäch. 

Die nachfolgende Grafik zeigt die Herkunft der Magic Pass Gäste und  
verdeutlicht, aus welchen Regionen die neu gewonnenen Besucher stammen. 
Diese Daten liefern wertvolle Erkenntnisse für die gezielte Weiterentwicklung 
unseres touristischen Angebots. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Abb. 2: Herkunft der Magic Pass Gäste  
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Dank 

Zum Schluss meines Berichtes danke ich allen die zur Entwicklung und zur Stär-
kung des Tourismus in Unterbäch beitragen: 

• meinen Vorstandskolleginnen und -kollegen  
• Michael Brügger, Geschäftsleiter von Unterbäch Tourismus und der  

Sportbahnen Unterbäch AG  
• Dominique Brux als geschätzte Mitarbeiterin im Büro  
• Allen Vereinsmitgliedern  
• Der Gemeinde Unterbäch  
• Dem Büro- und Werkhofteam der Gemeindeverwaltung  
• Der Sportbahnen Unterbäch AG, insbesondere dem Verwaltungsrat für die  

gute Zusammenarbeit 
• Der Augstbord Energie AG 
• Den Senioren-Turnern für die Bedienung des Ginals-Express 
• Werner, Daniel, Dirk und Bruno für das Auf- /Abräumen vom Kinderzug  
• Den Hotel- und Restaurantbetrieben und dem Olympia Sport  
• Der Snowboard- und Skischule Unterbäch  
• Den Zweitwohnungsbesitzern und der IG Zweitwohnungsbesitzer  
• Allen Gewerbebetrieben und allen Leistungsträgern 
• Allen Dorfvereinen, speziell auch den Vereinen die einen Wanderweg putzen  

und bereitstellen  
• Der MG Alpenrose und den Alphornbläsern für ihre Darbietungen am Seepark  
• Der Geteilschaft Suonen- und Sudelpark  
• Dem Kultur- und Konzertverein  
• Dem 500er Unterstützungsclub der SBU AG  
• Annemarie Schnydrig als Dekorateurin unseres UT-Büros 
• Otto Zenhäusern für die Betreuung, die Sanierung und Beschilderung unserer 

Wanderwege und für die Instandhaltung der Sitzbänke  
• Der Familie Longet und Mirjam Drandic für die Unterstützung und Mitarbeit bei 

den Bächi-Anlässen 
• Esther Strütt für die Angebote in ihrem Glitzer-Lädeli  
• Susanne Spering für ihr Angebot eines Besuchs im Hühnerstall  
• Marianne & Manuel für ihr Angebot mit den Hütehunden  
• Wyss Bernhard und Weissen Rosa für ihre interessanten und unterhaltsamen 

Dorfführungen  
• Cindy, Jan und ihrem Team für die Organisation des Tüürlis 
• Furrer Thomas alias DJ Faceman für die musikalische Unterhaltung während 

vielen Anlässe  
• Melanie Zenhäusern, Melissa Paci, Saskia Bregy und allen anderen helfenden 

Händen für die Unterstützung während den Anlässen 
• Marcel Weissen, Urs Pfammatter, Ramona Simeon und Sebastian Eyer für ihre 

Mithilfe beim Herbstgenuss  
 
Zum Schluss möchte ich mich bei allen bedanken, die Unterbäch Tourismus 
während des gesamten Jahres tatkräftig unterstützen. 

Lydia Zenhäusern, Präsidentin   
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GESCHÄFTSBERICHT 2023/2024 

Übernachtungszahlen 2023/2024 

Abb. 3: Übernachtungszahlen 2023/2024 

Die Zahlen Winter/Sommer sind ohne Pauschalen (Jahresgästekarten) 

 

 

Abb. 4: Entwicklung Logiernächte 

 

 

  

Logiernächte 
Unterbäch 

18/19 19/20 20/21 21/22 22/23 23/24 
Veränderung 
zum Vorjahr 

Parahotellerie  17 097 19 063 16 625 15 209 15 200 13 144 -15.64 % 
Hotellerie 5 022 6 385 7 725 7 214 7 112 7 114 -0.15 % 
Pauschalen 33 870 35 970 28 890 32 745 31 050 29 355 -5.77 % 
Gruppenunter-
kunft  484 535 563 298 268 

 
276 +2.99 % 

Stellplätze  
Seepark 0 0 602 1 138 1'080 

 
1 370 +26.85 % 

         
 

  
Winter 12 262 12 860 11 115 13 661 12 225 10 675  
Sommer 10 341 13 323 14 400 10 198 11 448 11 229  
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Entwicklung der Logiernächte 

Die Übernachtungszahlen in Unterbäch zeigen eine insgesamt stabile, aber  
differenzierte Entwicklung in den einzelnen Unterkunftsarten. Im Vergleich zum 
Vorjahr verzeichnen wir bei der Parahotellerie (-15.64%) und den Pauschalen  
(-5.77%) einen Rückgang, während die Stellplätze im Seepark mit +26.85% 
deutlich zulegen konnten. Die Hotellerie bleibt mit einem minimalen Rückgang 
von -0.15% nahezu stabil, und die Gruppenunterkünfte zeigen mit +2.99% ein 
leichtes Wachstum. 

Besonders hervorzuheben ist der positive Trend bei den Stellplätzen, was auf 
eine verstärkte Nachfrage nach flexiblen, naturnahen Übernachtungsmöglich-
keiten hinweisen könnte. Die rückläufigen Zahlen in der Parahotellerie und bei 
den Pauschalen deuten hingegen auf veränderte Gästegewohnheiten oder  
externe Faktoren hin, die es zu analysieren gilt. Erste Analysen haben gezeigt, 
dass die Wettbewerbsfähigkeit gegenüber anderen Destinationen in einem  
ähnlichen Segment aufgrund hoher Ferienwohnungspreise nicht immer gegeben 
ist. Hier besteht Handlungsbedarf, um das Preis-Leistungs-Verhältnis zu opti-
mieren und die Attraktivität für Gäste zu erhöhen. Die Analysen haben ebenfalls 
gezeigt, dass durch den Rückzug professioneller Immobilienbewirtschaftungs-
firmen aus Unterbäch die Anzahl der professionell vermieteten Wohnungen  
gesenkt wurde. 

Die saisonale Betrachtung zeigt, dass die Winterübernachtungen im Vergleich 
zum Vorjahr zurückgegangen sind, während die Sommersaison nahezu stabil 
blieb. Ein möglicher Grund hierfür könnte die ungünstige Verteilung der  
Schulferien sein, die zu einer hohen Nachfrage in bestimmten Wochen und 
gleichzeitig einer geringeren Auslastung in anderen Zeiträumen geführt hat. 
Dies hat insbesondere bei der Verfügbarkeit von Ferienwohnungen zu Engpässen 
geführt, was potenziell Gäste davon abgehalten haben könnte, ihren Urlaub in 
Unterbäch zu verbringen. 

Ein Blick auf die langfristige Entwicklung der Logiernächte zeigt, dass sich die 
Zahlen nach einem Höchststand in den Jahren 2019/2020 und 2020/2021  
(pandemiebedingter Effekt) nun wieder auf einem etwas niedrigeren Niveau ein-
gependelt haben.  
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Weitere Kennzahlen 

 

Umsatz Webshop 

 
*23/24 Kein Vorverkauf der Saisonabonnemente SBU AG über den Webshop 

 
Follower Social Media 
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Infocenter 

Das Infocenter Unterbäch spielt eine zentrale Rolle in der Gästebetreuung und 
der touristischen Vermarktung der Destination. Als erste Anlaufstelle für Besu-
cher bietet es umfassende Informationen zu Aktivitäten, Veranstaltungen und 
Angeboten in der Region. 

Im vergangenen Jahr verzeichnete das Infocenter insbesondere in der  
Hauptsaison eine hohe Besucherfrequenz. Viele Gäste nutzten die persönliche 
Beratung, um ihre Aufenthalte optimal zu planen und sich über aktuelle Ange-
bote zu informieren. Besonders gefragt waren Auskünfte zu den Sportbahnen, 
Wander- und Bikerouten sowie zu den verschiedenen Freizeitmöglichkeiten. 

Um den gestiegenen Anforderungen gerecht zu werden, wurden die  
Öffnungszeiten während der Hauptsaison in diesem Geschäftsjahr ausgebaut. 

 

Wander-, Bike- und Erlebniswege 

Moosalbi und die Waldtiere 

Der Kinderwanderweg „Moosalbi und die Waldtiere“ konnte in Zusammenarbeit 
mit Moosalp Tourismus mit neuen Figuren und zusätzlichen Posten bereichert 
werden. Die Wanderung beginnt auf der Brandalp und erzählt die Geschichte von 
Moosalbi und seinen Freunden, die bis zum „Nässjere-Weiher“ führt. 
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Goldlockes Winterkompass 

In enger Zusammenarbeit mit Valexperience wurde ein neuer Wintererlebnisweg 
für Familien entwickelt. Der Weg führt vom Dorf aus mit der Sesselbahn auf die 
Brandalp, von wo aus die Rückkehr entweder mit dem Schlitten oder dem Ses-
sellift ins Dorf erfolgt. Die Hauptakteurin des Rätselwegs ist erneut Goldlocke. 
Pünktlich zur Wintersaison wurde der Erlebnisweg eröffnet. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Augstbord Enduro 

Für die weitere Vermarktung des Mountainbike-Angebots in Unterbäch wurde 
eine neue Mountainbike-Route auf homologierten Wegen in die Kommunikation 
aufgenommen. Der Augstbord Enduro umfasst fast 1300 Tiefenmeter. Die meis-
ten Höhenmeter werden mit der Luftseilbahn Raron-Unterbäch sowie dem Ses-
sellift Unterbäch-Brandalp überwunden. 
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Events 

Summersounds 

Die Summersounds am Seepark in Unterbäch haben sich auch 2024 wieder  
als Highlight im Veranstaltungskalender etabliert. An vier Freitagen im Juli und 
August boten wir unseren Gästen ein einzigartiges Musikfestival unter freiem 
Himmel, das sowohl durch seine vielseitige Musik als auch durch die entspannte 
Atmosphäre begeisterte. Die Veranstaltung zog zahlreiche musikbegeisterte  
Besucher an und stärkte die Position von Unterbäch als attraktive Sommerdesti-
nation. 

 

PiRatenFest 

Am 09. Juni konnte im Brunno feierlich der neu sanierte Spielplatz eingeweiht 
und zeitgleich das PiRatenFest durchgeführt werden. Das tolle Spielangebot, 
Kinderschminken, Haare stylen und Accessoires basteln, viele Leckereien und 
natürlich die PiRatin Goldlocke selbst liessen keine Langeweile aufkommen. Dies 
ist ein weiteres Projekt, bei welchem die gute Zusammenarbeit mit der  
Gemeinde und der Dorfbevölkerung sichtbar wurde.  

 

Round Table 

In diesem Jahr wurde der Round Table erstmals mit der Sitzung der touristischen 
Leistungsträger kombiniert. Ziel der Zusammenlegung der beiden Formate  
ist es, Informationen aus erster Hand zu erhalten und Diskussionen in einem 
vollständigen Gremium zu führen. Die Teilnahme von unabhängigen touristi-
schen Personen war leider etwas gering. Der Round Table steht weiterhin allen 
touristisch Interessierten offen – nutzt die Gelegenheit und helft mit, den  
Tourismus in Unterbäch weiterzuentwickeln. 

 

Weitere Veranstaltungen: 

- Eidgenössischer Mühlentag 
- Heimische Kräuter 
- Das Gewerbe stellt sich vor 
- Gästeapéros Winter & Sommer 
- Kinderzug «Ginals Express» 
- Pistenfahrzeug und Schneekanonen 
- Schmuckstücke selber herstellen in Esthi’s Glitzerlädeli 
- Hühnerstallbesichtigung bei Susanne   
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Marketing 

Werbemittel 

Zur besseren Bewerbung der Hängebrücke Milibach wurde eine Broschüre  
erstellt, die neun verschiedene Wanderrouten umfasst, die alle über die Hänge-
brücke führen. Diese Broschüre soll Wanderern die Vielfalt der Umgebung  
näherbringen und sie dazu anregen, die Hängebrücke als Teil ihrer Wanderung 
zu nutzen. 

An der Hängebrücke Milibach wurde eine Werbeblache angebracht, die das Dorf 
Unterbäch sowie alle relevanten Leistungsträger zeigt. Ziel dieser Massnahme  
ist es, den Besuchern der Hängebrücke das Dorf näherzubringen und sie zu  
ermutigen, Unterbäch zu besuchen. 

In der letzten Wintersaison fand zudem ein Winter-Fotoshooting statt, um mit 
frischen Bildern die Webseite sowie die Social-Media-Kanäle zu bereichern. 
Diese neuen Aufnahmen werden auch für zukünftige Werbekampagnen genutzt, 
um Unterbäch visuell zu präsentieren und neue Gäste anzusprechen. 

Um unsere Destination noch gezielter und effektiver zu bewerben, sind neben 
den bestehenden Werbebildern auch hochwertige Videos von grosser Bedeutung. 
Bewegte Bilder vermitteln Emotionen, Stimmungen und Erlebnisse noch  
eindrucksvoller und können gezielt auf verschiedenen Plattformen eingesetzt 
werden. Die ersten Videos wurden bereits erstellt, weitere sind in Erarbeitung  
und werden im Verlauf des Geschäftsjahres 2024/25 veröffentlicht. Ziel ist es, 
Unterbäch mit authentischen, dynamischen und ansprechenden Videoaufnah-
men einem breiten Publikum näherzubringen und so das Interesse potenzieller 
Gäste weiter zu steigern. 

 

Kampagnen 

Im vergangenen Jahr wurde mit Sommer- und Winterkampagnen in  
Zusammenarbeit mit Pomona und Lifesystem vorwiegend im Raum Oberwallis 
sowie im Kanton Bern Werbung gemacht. Zusätzlich wurde Unterbäch mithilfe 
von Google Ads und bezahlter Social-Media-Werbung gezielt bei neuen Gästen 
beworben. 

Eine wichtige Werbebotschafterin von Unterbäch ist Elena Stoffel. Elena durfte 
im letzten Jahr mehrere Interviews geben, bei denen die Flasche mit dem Logo 
von Unterbäch gezeigt wurde. 

Die Kanäle auf den sozialen Medien wurden mit mehr Inhalt bespielt und  
vermehrt Inhalte von Dritten geteilt. 

Insgesamt wurden 14 Newsletter an unsere Abonnenten versendet. 
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Gästeehrungen 

In diesem Winter durften wir wieder unsere treuen Gäste in Unterbäch ehren.  
 
Wir danken den Familien:  

 

• Christen Beatrice – 40 Jahre 
• Furrer Maria – 30 Jahre (ohne Foto) 
• Koch Roger und Susanne – 15 Jahre 
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AUSBLICK 2024/2025 

Durch die Umstrukturierung und die Zusammenarbeit mit dem Geschäftsleiter 
wurde auch die Digitalisierung in unserem Verein und im Büro vorangetrieben. 
Weiterhin werden wir Zeit und finanzielle Mittel darin investieren, diese noch 
verstärkt voranzutreiben und so professionell miteinander zu arbeiten. Die  
Optimierung interner Abläufe, eine verbesserte Datenerhebung und -verwaltung 
sowie der Ausbau digitaler Kommunikationskanäle stehen dabei im Fokus. 

 

Dank des Magic Passes kann nun sehr genau analysiert werden, woher unsere 
Gäste anreisen und welche Gebiete beworben werden sollten. Aufgrund dieser 
Erkenntnisse wird die Werbung in Zukunft noch gezielter ausgerichtet und die 
Marketingbudgets effektiver eingesetzt. Ziel ist es, die richtigen Gästegruppen 
anzusprechen und Unterbäch als attraktive Destination sowohl im Sommer als 
auch im Winter weiter zu etablieren. 

 

Es ist schon lange ein Wunsch vieler, dass die Trotti- und Bikeabfahrten von 
der Brandalp sicherer und angepasster stattfinden können. Aus diesem Grund 
wurde ein Projekt lanciert, welches eine neue Strecke über das Ta und den Bo-
denwald vorsieht und so zurück ins Dorf führt. Diese Massnahme würde nicht 
nur die Sicherheit verbessern, sondern auch das Erlebnis für Besucher aufwerten 
und Unterbäch als Bike- und Outdoor-Destination weiter stärken. 

 

Zusätzlich werden wir unsere Video- und Bildkampagnen weiter ausbauen, 
um Unterbäch noch gezielter und moderner zu präsentieren. Die ersten Videos 
sind bereits in Produktion und werden im kommenden Geschäftsjahr veröffent-
licht. 

 

Die neu gestaltete Panoramakarte für Sommer und Winter hat das Ziel, den  
Gästen mithilfe von QR-Codes die wichtigsten Informationen zur Destination in 
einem handlichen Format bereitzustellen. Die Winter-Panoramakarte wurde  
bereits für die aktuelle Wintersaison lanciert. Derzeit wird die Sommer-Panora-
makarte ausgearbeitet, die im gleichen Format erscheinen wird. 

 

Um das Wintererlebnis in Unterbäch weiter zu bereichern werden in der Saison 
24/25 mehrere neue Events und Attraktionen angeboten. Ein Highlight ist das 
Meet & Greet mit Elena Stoffel, bei dem Gäste die Möglichkeit haben, die  
einheimische Skirennfahrerin persönlich zu treffen und gemeinsam mit ihr auf 
der Piste zu stehen. 

  



25 

 

 

Ein weiteres Highlight ist der Old School Day, bei dem Retro-Skispass im  
Mittelpunkt stehen. Mit Old-School-Outfits, alten Skimodellen und einer  
stimmigen Atmosphäre soll dieser Tag an die goldenen Zeiten des Skisports  
erinnern. 

 

Neben den Events wurde auch das Pistenangebot erweitert. In enger Zusammen-
arbeit zwischen den Sportbahnen und dem Tourismus wurde die Fun Slope 
realisiert – eine Strecke mit Wellen, Steilkurven und kleinen Sprüngen, die so-
wohl Familien als auch ambitionierte Schneesportler anspricht. 

 

Mit diesen Massnahmen wollen wir die Attraktivität unserer Destination weiter 
steigern und langfristig für eine positive Entwicklung des Tourismus in Unter-
bäch sorgen. 
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FINANZBERICHT 2023/2024 
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BERICHT DER REVISIONSSTELLE 
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BUDGET 2024/2025 
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PROGRAMM 2024/2025 

 

  

28.12.2024 Weihnachtbäckerei 

31.12.2024 Kinderdisco  

01.01.2025 Neujahrsapéro 

 
03.01.2025 
13.02.2025 
20.02.2025 
28.02.2025 
 

Kinderkino 

 
27.12.2024 
07.02.2025 
14.02.2025 
21.02.2025 
28.02.2025 
07.03.2025 
 

Gästeapéro Winter 
 

26.02.2025 Pistenfahrzeuge und Schneekanonen  

01.03.2025 Meet and Greet mit Elena Stoffel 

13.03.2025 Round Table 

19.03.2025 Helferfest 

22.03.2025 Vereinsversammlung Unterbäch Tourismus 

29.03.2025 Old School Day  

31.05.2025 Eidgenössischer Mühlentag 

 
11.07.2025 
18.07.2025 
25.07.2025 
08.08.2025 
 

Summersounds @ Seepark 

Juli / August 2025 Gästeapéros Sommer 

20.09.2025 Ginwanderung  

10.10.2025 Round Table 
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NOTIZEN 
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